
四川太极大药房连锁有限公司

新品宣传管理制度

各部门、各门店：

为适应市场消费者需求的变化及趋势，公司需积极引进商品以完

善产品链。新品引进后，除开铺货及活动洽谈外，更为重要的是新品

到货后的宣传工作，为保证新品能迅速为门店增量。现将公司新品宣

传管理制度流程规范，请各相关部门及门店遵照执行！

一、新品宣传分类

1、一般新品宣传

2、医院品种宣传

二、具体宣传流程

（一）一般新品

1、具体流程：

类别 流程 负责部门 负责人 落实时间

一般新品

每月新品过会通过品种，由商品部

通知厂家交资料的同时，提供产品

图片，并上传到钉盘--企业盘--新

品文件夹--一般新品图片

商品部 何莉莎
新品会结束后

5 天内

商品部汇总已建 ID的新品明细表，

上传到钉盘--企业盘--新品文件夹
商品部 何莉莎 每周五更新



备注：1、具体商品宣传模式以营运部对外制作物料为准

2、新品铺货明细表格式详见附件 1

（二）医院品种

1、具体流程

类别 流程
负责部

门

协助部

门
负责人 落实时间

医院品种

商品部在系统中维护医院品

种明细，功能 id：400517
商品部 采购部 何莉莎

ID维护后1天

内

商品部根据新品申报表，提前

请厂家提供产品图，上传到钉

盘--企业盘--新品文件夹--

医院品种图片文件夹

商品部 采购部 何莉莎 不定期更新

商品部同时将已建 ID的新品明细

表私发相关部门负责人
商品部 何莉莎 时间同上

新零售部收到新品明细表后，新增

到小程序及电商各平台
新零售部 黄华

小程序平台：

1 个工作日

电商平台：

10个工作日

营运部收到新品明细表后，可根据

采购部洽谈活动情况，需与厂家洽

谈后，选择商品宣传模式

营运部 谭莉杨
次月 7天内制

作完毕



商品部同时将已建 ID的医院

品种明细表，私发相关部门负

责人

商品部 何莉莎
ID维护后1天

内

各宣传部门根据商品部所定

宣传星级，宣传医院品种已到

货等情况，详见宣传模式表。

各相关

部门

各相关

部门负

责人

2、医院品种宣传星级评定标准：

医院品种类型 宣传星级

定点销售 ★★★

非定点销售

（有人员维护）
★★

非定点销售

（无人员维护）
★

3、医院品种具体宣传形式：

负责部门 宣传形式 责任人 落实时间

新零售部

将医院品种在小程序中上架 黄华 1 个工作日内

将医院品种在公众号中制作

文案宣传
黄华

安排在最近一期公众

号中宣传

慢特病管

理部

在定点医院店联系厂家开展

培训
陈柳 2 个工作日内

营运部 定点门店自行书写商品名 谭莉杨 1 个工作日内



其他门店引流：上今日必读 谭莉杨 每日

其他门店引流：每月更换医

院品种宣传已到货 KT板
谭莉杨 每月 30/31 日前

其他门店引流：收银台可视

平板宣传/台卡宣传
谭莉杨 每月 30/31 日前

商品部
其他门店引流：将医院品种

知识维护到瑞学线上学习中
何莉莎 每月 30/31 日前

备注：医院品种明细表格式详见附件 2

三、注意事项

1、功能 id：400517，查看权限同时开放给门店店长，方便门店

店长查询后为定点药房引流或者的自行请货。

2、非定点药店需求可销的医院品种时，原则上不处理效期，请

收取顾客定金后，再请营运部铺货。

3、定点销售品种由其他门店引流销售后，门店可享受引流互助

奖励，详见营运部发【2020】008 号文门店互助销售奖励及英克系统

操作方式。

4、即日起，公司新品宣传管理制度按本文件流程执行。

四、附件

附件 1：新品铺货明细表

附件 2：医院品种明细表
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