
光华片区“礼品季”活动总结
【活动时间】2016年9月3日~2016年9月17日（共15天）
活动期间同比去年

敬师专场（9.3-9.10）
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	59373.9
	736
	21098.2
	35.5%
	80.7

	去年同期
	74908.2
	1052
	24693
	33%
	71.2

	增长额
	-15528.3
	-316
	-3594.8
	2.5%
	9.5

	增幅
	-20.7%
	-30%
	-14.5%
	7.5%
	13.3%


团圆专场（9.11-9.17）
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	50205.2
	604
	15809.1
	31.5%
	83

	去年同期
	104651
	1073
	28789.5
	26.8%
	97.5

	增长额
	-54446
	-469
	-12980
	4.7
	-14.5

	增幅
	-52%
	43.7%
	-45%
	17.5%
	-14.8%


【团圆专场考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间销售/7天

2016年9月11日~2016年9月17日（7天）
	7172
	86
	2258
	31.5%
	83

	2016年8月26日~2016年9月8日

 日均销售 

	6835.9
	89
	2449.3
	35.8%
	76.8

	    增长额
	337
	-3
	-191.3
	-4.3
	6.2

	    增长比
	5%
	-3%
	-7.8%
	-12%
	8%


【敬师专场考核数据对比】
	
	大保健（瓶）
	养生堂系列（瓶）
	化橘红（盒）

	活动期间（9.3-9.10）
	61
	4
	8

	对比数据（8.21-9.1）
	44
	2
	0

	增长数
	17
	2
	8

	增长比
	39%
	100%
	800%


【活动优点】

1.活动期间给重点会员打电话通知了活动内容，保健品系列销售增长较明显。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	物资到位
	

	2、现场氛围方面
	氛围热烈
	

	3、人员培训方面
	培训到位
	

	4、货品方面
	货品充足
	

	5、活动类型
	抽奖
	


                                                                   光华片光华村 店


