2016年7月草晶华销售上量方案
一、活动目的：激励店员、提升上量、配合做好稳定销量工作，提升店员店销售信心。促进效期销售。
二、活动时间：2016年7月1日到7月31日。
三、活动门店：公司所有门店。
四、活动内容：通过取其门店3-5月实际销售总数平均值制定7月各门店基础任务（见附表），对应不同品种制定基础任务激励政策和超任务激励政策及部分2016年12月到期商品激励政策。

激励政策：

	货品ID
	品名
	基础任务激励政策（元）
	效期激励政策（元）
	超基础任务部分激励政策（元）

	124619
	三七破壁饮片
	7
	10
	8

	124627
	石斛破壁饮片
	7
	10
	8

	124631
	西洋参片饮片
	4
	7
	5

	124613
	淫羊藿破壁饮片
	4
	6
	5

	124632
	红参破壁饮片
	4
	6
	5

	131806
	红景天破壁饮片
	4
	6
	5

	131807
	鱼腥草破壁饮片
	4
	6
	5

	131808
	北沙参破壁饮片
	4
	6
	5

	131809
	决明子破壁饮片
	4
	6
	5

	124621
	党参破壁饮片
	3
	5
	4

	124622
	山药破壁饮片
	3
	5
	4

	124623
	当归破壁饮片
	3
	5
	4

	124625
	玫瑰花破壁饮片
	3
	5
	4

	124630
	菊花破壁饮片
	3
	5
	4

	131810
	天麻破壁饮片
	3
	5
	4

	131811
	罗汉果破壁饮片
	3
	5
	4

	131812
	陈皮破壁饮片
	3
	5
	4

	131813
	茯苓破壁饮片
	3
	5
	4

	134529
	山楂破壁饮片
	3
	5
	4

	124620
	黄芪破壁饮片
	2
	4
	3

	124626
	丹参破壁饮片
	2
	4
	3


费用发放形式：

  基础任务部分销售后晒单以微信红包的形式发放，近效期商品销售后请在小票批号下方处划线以示近效期，超基础任务部分奖励于次月凭销售流向和基础任务进行核算补发。

附件1：（门店基础任务）
