              “ 暖春踏青”活动总结模板

【活动时间】2016年4月2日 ~4月6日(5天）

【参与门店】崔家店
活动期间同比去年（2015.4.2-2015.4.6）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	20634.9
	304
	6672.02
	64.66%
	67.87

	去年同期
	20208.64
	491
	6285.98
	62.2%
	41.16

	增长额
	426.26
	-187
	386.04
	2.46%
	26.71

	增幅
	2.1%
	-38%
	6.1%
	3.9%
	64.9%


活动期间日均对比（16年2月26~3月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利额
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	4126.98
	61
	1334.4
	64.66
	67.87

	  当月日均
	4471.38
	69.5
	1458.4
	65.23
	64

	   增长额
	-344.4
	-8.5
	-124
	-0.57
	3.87

	   增长比
	-7.7%
	-12.2%
	-8.5%
	-0.87%
	6.4%


活动期间销售及毛利额完成情况对比（16年4月2~4月6日）
	项目
	总金额
	毛利额
	毛利率

	任务
	22800
	6612
	30%

	活动期间完成
	20634.9
	6672.02
	32.33%

	完成率
	10.5%
	-0.9%
	-7.2%


【金牌品种活动情况】对比时间（2016.2.26-2016.3.25）

	　
	天胶
	补肾
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	雅塑
	五子
	蚕蛾
	芪鹿补血

	对比时间
	0.69
	3.9
	3.5
	0.17
	334.8
	0
	0.86
	1.37
	

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	0

	
	0
	0
	0.2
	0
	451
	0
	0
	2
	

	活动期间

销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	4

	销售数量

增减比
	-100%
	-100%
	-94%
	-100%
	34.7%
	0
	-100%
	45.9%
	100%


【换购品种销售情况】（活动换购品种）

	汉草堂系列
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	4
	2.2
	81.8%

	藿香正气颗粒
	2
	0.8
	150%

	急救用品包(欧洁)
	0
	0.2
	-100%

	维生素C咀嚼片
	0
	0
	0

	风油精
	2
	1
	100%


【活动优点】

形式新颖比较新颖，但是顾客接受度不高
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	已宣传到位
	保持

	2、现场氛围方面
	气球拱门花车陈列
	保持

	3、人员培训方面
	提前培训
	保持

	4、货品方面
	充足
	保持

	5、活动类型
	换购
	保持


                                                                        东南片区崔家店

                                                                        店长姓名：吕彩霞
                                                                         2016年04月07日

