6大邑邛崃片区“11月冬季养生节”活动总结
【活动时间】2016年11月11日--11月18日（8天）

【参与门店】邛崃洪川小区店
第一波：11.11-11.13大保健品销售情况

	门店ID
	门店名称
	保健品基础任务
	保健品力争任务
	11.11-11.13实际销售数量
	备注

	721
	洪川店
	6瓶
	9瓶
	11瓶
	


第二波：11.14-11.18门店销售数据

活动期间同比去年时间（与2015年11月14日—11月18日对比）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	18738.9
	332
	5876.7
	31.3%
	56.4

	去年同期
	17652.5
	204
	3973.5
	22.5%
	86.5

	增长额
	1086.4
	128
	1903.2
	8.8%
	-30.1

	增幅
	6.1%
	62.7%
	47.9%
	8.8%
	-34.8%


【活动优点】

大保健活动优惠力度大，买二得三增加了销售额，提升了客单，拉高了毛利。
第二波活动天天会员价85折，吸引客流，增加了销售额，提升了笔数。
公司对门店奖励力度大，员工销售热情高。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	物资提前到店
	

	2、现场氛围方面
	提前一天布置好气球拱门，活动花车，宣传POP
	

	3、人员培训方面
	提前2天全部培训，并每天抽问活动内容
	

	4、货品方面
	货品准备充足
	

	5、活动类型
	公司活动
	


                                                                    大邑邛崃片  洪川店

                                                                     2016.11.20
