大邑邛崃片区“岁末狂欢节”活动总结
【活动时间】2015年12月24日~1月3日（11天）

【参与门店】邛崃洪川店  岁末狂欢节 活动
活动期间同比去年（与2014年12月24日—1月3日对比）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	27541.4
	375
	8510.7
	30.9%
	73.4

	去年同期
	23524
	503
	8086.4
	34.4%
	46.8

	增长额
	4017.4
	-128
	424.3
	-3.5%
	26.6

	增幅
	17%
	-25.4%
	5.2%
	-3.5%
	56.8%


活动期间日均对比上月日均销售（9月26日~11月25日，只对比保健品销售瓶数） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2.091
	   34
	773.7  
	30.9%
	73.4

	   对比日均
	   0.9167
	36.5
	643.2
	31%
	56.7

	    增长额
	   1.1743
	-2.5
	130.5  
	-0.1%
	16.7

	    增长比
	128%
	-6%
	  20.2%
	-0.1%
	29.4%


【考核对比数据】（总销售金额对比）
	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(11天）

12月24日~1月3日
	27541.4
	375
	 8510.7
	30.9%
	73.4

	  活动对比日均*11

（9.26—11.25）
	   22818.2
	402
	 7075.4 
	31%
	56.7

	    增长额
	   4723.2
	-27
	   1435.3
	-0.1%
	16.7

	    增长比
	20.6%
	-7%
	 20.2%
	-0.1%
	29.4%


【活动优点】

通过基础药的销售来带动大保健，增加了大保健的销量。
大保健的优惠力度大，刺激顾客的购买欲。
基础药加大保健联合用药，保证疗效，提升客单，提高毛利。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	无DM单
	可印发DM单

	2、现场氛围方面
	气球拱门，吊旗，活动海报，活动音乐
	

	3、人员培训方面
	活动前一天培训活动内容
	

	4、货品方面
	活动前一周备齐活动货品
	

	5、活动类型
	满赠及6折换购保健品
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