大邑邛崃片区“岁末狂欢节”活动总结
【活动时间】2015年12月24日~1月3日（11天）

【参与门店】沙渠店  岁末狂欢节 活动
活动期间同比去年（与2014年12月24日—1月3日对比）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	24996.75
	401
	7886.79
	31.5
	62.3

	去年同期
	18175.87
	373
	6751.96
	37.1
	48.7

	增长额
	6820.88
	28
	1134.83
	5.6
	13.6

	增幅
	37.5%
	7.5%
	16.8%
	-15%
	27.9%


活动期间日均对比上月日均销售（9月26日~11月25日，销售金额对比） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	178.6
	1.7
	  84
	47%
	105.1

	   对比日均
	   128.54
	0.9
	  70.6
	54.9%
	142.8

	    增长额
	   50.1
	0.8
	  14.6
	-7.9%
	-37.7

	    增长比
	38.9%
	88.8%
	  20.6%
	-14.4%
	-26.4


【考核对比数据】（总销售金额对比）
	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(11天）

12月24日~1月3日
	24996.75
	401
	 7886.79
	31.5%
	62.3

	  活动对比日均*11

（9.26—11.25）
	   26999
	472
	  8624
	31.9%
	57.2

	    增长额
	   -2002.25
	-71
	   -737.21
	-0.4%
	5.1

	    增长比
	-7.4%
	-15%
	 8.5%
	-1.25%
	8.9


【活动优点】

加大了保健品的销售力度，销售有所上升
最近沙渠店的客流有所下降，和12月上半月相比客流有所增加。····

····

····

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	POP提前在小区附近张贴
	不仅要张贴pop还要会员回访

	2、现场氛围方面
	气球拱门的制作，和灯管气球的打造，堆头的陈列，特价区域的陈列。
	要让货品陈列更丰富和饱满。

	3、人员培训方面
	提前进行培训
	人人必须熟记

	4、货品方面
	门店的保健品货品不是很丰富
	以后活动品种要加大请货量

	5、活动类型
	可以，提高客单。
	希望还有力度大的活动继续，最近销售不行，客流有所下降。
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