高新片区新会员制度（试行期2015.10.15-12.31）总结

与2015.7.28-2015.10.13总销售销对比

销售方面：片区15家店总体增长30.09万，其中有12家店销售上升，3家店销售下滑，下滑最多的是民丰店6.68万，最少为天久北巷店0.03万

客流方面：片区下滑2711，客流下滑门店11家，增长门店4家

毛利：片区总毛利增加12.11万元，增长门店13家，下降2家

毛利率：片区增长0.63%，下降门店2家，上升门店12家

二、与2015.7.28-2015.10.13期间周三会员日对比

销售方面：片区增长3.22万，增长11店，下滑4店，

笔数：片区下降363，上升4家，下滑11家

毛利：片区上升1.75，下滑2家，持平2家，上升11家

毛利率：片区增长1.08%，增长10店，下滑5店

三：利弊分析

利：1.返券活动力度比以前95折更优惠，顾客更容易当场增加购买品种；

弊：1.老会员对不能积分不易接受，可能导致会员流失，积分让顾客更有忠诚感。

    2.返券顾客容易掉，不愿意返券。

