              “冬季滋补养生节”活动总结模板

【活动时间】2015年12月24日~1月03日(11天）

【参与门店】 双林店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	77838.56
	1116
	24553.18
	31.87%
	69.75

	去年同期
	73652.78
	1117
	26288.66
	35.61%
	65.94

	增长额
	4185.78
	-1
	-1735.48
	-3.74%
	3.81

	增幅
	5.68%
	-0.09%
	-0.07%
	-0.11%
	0.06%


活动期间日均对比（09月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	7076.23
	102
	2232.11
	31.87%
	69.75

	   当月日均
	7217.4
	94
	2526.2
	35%
	77

	    增长额
	-141.17
	8
	-294.09
	-3.14%
	-7.25

	    增长比
	-0.02%
	0.09%
	-0.12%
	-0.09%
	-0.094


活动期间保健品日均对比（09月26~11月25日）销售数量（包含爱司盟、汤臣倍健、千林、美澳健、自然之宝、佳汇泰）
	日期
	日均销售瓶数
	保健品销售额
	保健品销售毛利率
	总销售的毛利率

	活动期间日均
	2.8
	441.6
	56.12%
	31.54%

	当月日均
	2.8
	394.9
	61.19%
	33.05%

	增长额
	0
	46.7
	-5.07%
	-1.51%

	增长比
	0
	11.83%
	-0.08%
	-0.05%


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	0
	9
	46
	1.95
	0
	0
	26
	0
	75
	40

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	0
	720
	901.4
	127.95
	0
	0
	4271.63
	0
	1972.2
	1940

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*15天销售数量
	16.5
	25.5
	87
	12.75
	0
	0
	36
	8.25
	75
	39

	销售数量增减比
	-16.5
	-16.5
	-41
	-10.8
	0
	0
	-10
	-8.25
	0
	1


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	无
	
	


【活动优点】

必须填写
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	宣传物资不足，药品无宣传
	物资赠品应准备充分

	2、现场氛围方面
	活动氛围没有现在大检查期间什么也不能摆pop也不能贴，导致活动效果差
	应在无检查期间活动，能宣传到位，现场气氛隆重，才能达到活动效果

	3、人员培训方面
	提前一天全部培训到位
	提高自身专业素质，给每一个顾客介绍活动内容

	4、货品方面
	基本能满足
	有活动品种应由公司铺货

	5、活动类型
	不够吸引顾客
	活动不能太频繁，需要的是有效果的，有利润的
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