              “岁末狂欢”活动总结模板

【活动时间】2015年12月24日~1月03日(11天）

【参与门店】 万科店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	68122.71
	1039
	20890.06
	30.66%
	65.56

	去年同期
	69251.31
	1252
	20325.87
	29.35%
	55.31

	增长额
	-1128.6
	-213
	564.19
	1.31%
	10.25

	增幅
	-1.6%
	-17.01%
	2.77%
	1.31%
	18.53%


活动期间日均对比（09月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	6192.97
	94
	1899.09
	30.66%
	65.88

	   当月日均
	6726.09
	123
	1975.24
	29.37%
	54.68

	    增长额
	-533.12
	-29
	-76.15
	1.29%
	11.2

	    增长比
	-7.92%
	-23.57%
	-3.85%
	1.29%
	20.48%


活动期间保健品日均对比（09月26~11月25日）销售数量（包含爱司盟、汤臣倍健、千林、美澳健、自然之宝、佳汇泰）
	日期
	日均销售瓶数
	保健品销售额
	保健品销售毛利率
	总销售的毛利率

	活动期间日均
	2.8
	426.08
	51.54%
	30.66%

	当月日均
	1.7
	292.7
	61.6%
	29.37%

	增长额
	1.1
	133.38
	-10.06%
	1.29%

	增长比
	64.7%
	45.56%
	-10.06%
	1.29%


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	8
	3
	68
	4.05
	0
	4
	19
	5
	19
	35

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	5192
	228
	1260.64
	321.12
	0
	205.55
	2870.06
	671.66
	514.98
	1863.78

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*11天销售数量
	5.2
	2.5
	52.5
	3.6
	0.3
	14.9
	16.9
	1.8
	15.3
	31

	销售数量增减比
	53.84%
	20%
	29.52%
	12.5%
	-100%
	-73.15%
	35.49%
	177.7%
	24.18%
	12.9%


【超低价品种销售情况】无
	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	
	
	


【活动优点】保健品活动比平时活动力度大，有利于宣传，活动期间销售保健品31瓶，销售金额4686.88元，天胶销售8盒，销售金额5192元。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	海报等宣传物资提前到位
	希望公司能够提供给会员顾客发短信服务

	2、现场氛围方面
	气球拱门pop宣传
	

	3、人员培训方面
	提前2天进行活动内容培训
	

	4、货品方面
	因天气原因，防雾霾口罩缺货比较严重
	及时补充货源或到附近门店调货

	5、活动类型
	保健品优惠力度大，提升了保健品销售
	在活动中要积极宣传活动内容，争取完成力争任务，拿到奖励


                                                                        东南片区万科店

                                                                        店长姓名：杨琴
                                                                         2016年1月4日

