              “冬季滋补养生节”活动总结模板

【活动时间】2015年12月24日~1月03日(11天）

【参与门店】 柳翠路店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	26862.12
	528
	9332.22
	34.74%
	50.87

	去年同期
	24061.22
	489
	7873.45
	32.72%
	49.2

	增长额
	2800.9
	39
	1458.77
	2.02%
	1.67

	增幅
	11.64%
	7.97%
	18.52%
	6.17%
	3.39%


活动期间日均对比（09月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2442.01
	48
	848.38
	34.74%
	50.87

	   当月日均
	2523.46
	63
	713.68
	28.28%
	40.05

	    增长额
	-81.45
	-15
	134.7
	6.46%
	10.82

	    增长比
	-3.22%
	-23.8%
	18.87%
	22.84%
	27.01%


活动期间保健品日均对比（09月26~11月25日）销售数量（包含爱司盟、汤臣倍健、千林、美澳健、自然之宝、佳汇泰）
	日期
	日均销售瓶数
	保健品销售额
	保健品销售毛利率
	总销售的毛利率

	活动期间日均
	1.545
	218.69
	56.04%
	34.74%

	当月日均
	0.377
	53.66
	61.77%
	28.28%

	增长额
	1.168
	165.03
	-5.73%
	6.46%

	增长比
	309.8%
	307.5%
	-9.27%
	22.84%


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	2
	3
	32
	4.15
	4
	0
	17
	2
	33
	10

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	1293.58
	240
	508.76
	449.41
	672
	0
	2405.68
	310
	977.3
	464

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*11天销售数量
	0
	2.5
	18.57
	2.5
	0
	4.1
	4.147
	2
	13.16
	16

	销售数量增减比
	200%
	20%
	72.32%
	66%
	400%
	0
	309.9%
	0
	150%
	-60%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*11天销售数量
	增长比

	
	61
	398
	-84.67%


【活动优点】

1， 保健品折扣力度较大，比竞争对手的保健品活动吸引力大，比较好向顾客宣传，顾客接受度高。
2， 员工能熟记活动内容，并在收银台进行保健品的一句话销售，提升了保健品的销售。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	物资到货及时，但是赠品偏少
	配足赠品

	2、现场氛围方面
	现场氛围较好，创造了一个温馨舒适的购物环境，但因检查无法张贴太多海报在橱窗
	做好店内陈列装饰以及花车陈列

	3、人员培训方面
	熟记活动内容，并随时宣传
	继续保持

	4、货品方面
	口罩缺货，流失很多顾客，加上来货方面有些问题，门店部分畅销品种缺货，如蒲地蓝消炎片，肾宝片，咽炎片，袋装枸杞等
	提前备足货品，及时跟仓库联系

	5、活动类型
	换购
	无


                                                                        东南片区柳翠路店

                                                                        店长姓名：严婷婷
                                                                         2016年1月4日

