                   “中秋节”活动总结模板
【活动时间】2015年9月23日~9月27日（5天）

【参与门店】楠丰路店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	13199.59
	286
	4177.55
	   31.6%
	46.15

	去年同期
	7844.74
	192
	2717.70
	34.6%
	40.85

	增长额
	5354.85
	94
	1459.85
	-3%
	5.3

	增幅
	68.26%
	48%
	53.7%
	-3%
	12.97%


活动期间日均对比（1月1日~8月25日）日均销售 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2639.91
	57.2
	835.51 
	31.6%
	46.15

	   对比日均
	2025.31
	49
	 628.49
	31.03%
	41.32

	    增长额
	 614.6
	8.20
	7.08
	0.57%
	4.83

	    增长比
	30%
	16.7%
	  1.1%
	0.57%
	11.6%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(5天）

9月23日~9月27日
	13199.55
	286
	4177.55
	31.6%
	46.15

	   当月日均*5

1月1日~8月25日
	  10126.55
	245
	3142.45  
	31.03%
	41.32

	    增长额
	   3073
	41
	   1035.1
	0.57%
	4.83

	    增长比
	30.34%
	16.73%
	 31.93%
	0.57%
	11.6%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热感冒颗粒

	活动期间

销售数量
	0
	2
	0
	2.8
	0
	1
	10
	0
	12

	活动期间

销售金额
	0
	160
	0
	189.9
	0
	45
	1359.12
	0
	183.6

	对比日均5天销售数量
	0.6
	2.16
	0.36
	2.1
	0.21
	4.42
	3.45
	0.278
	3.39

	销售数量增减比
	0
	-7%
	0
	33%
	0
	-77%
	189%
	0
	3.8


【超低价品种销售情况】

	超低价品种个
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	166
	91
	82%


【活动优点】

1赠品吸引顾客

2.

3.

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	活动前一天到店上的物质
	专门安排人员发放

	2、现场氛围方面
	由于城管管的的紧，花车不嫩那个全部摆放在外面
	提前跟城管打招呼

	3、人员培训方面
	员工在梯队赠送收银时没做好，没随时提醒顾客还差好多钱就可以得到什么赠品
	加强培训

	4、货品方面
	货品库存不大，陈列不丰满
	备货，调整位置

	5、活动类型
	送礼的梯度小些顾客更易接受些
	


                                                                   高新片  楠丰路店

