              西北片白马寺店双节活动总结
【活动时间】2015年9月23日~9月27日（5天）

【参与门店】白马寺店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	20436.16
	312
	7629.58
	37.33%
	65.50

	去年同期
	10026.33
	249
	3653.53
	36.43%
	40.27

	增长比
	103.82%
	25.3%
	108.83%
	2.2%
	61.85%


活动期间日均对比当月日均销售（1月1日~8月25日） 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间日均
	4087.23
	62.4
	1525.92
	37.33%
	65.50

	   当月日均
	2587.12
	60.97
	829.29
	32.05%
	42.43

	    增长比
	57.99%
	2.35%
	84%
	16.47%
	54.37%


【活动礼品赠送情况】

	赠品名
	5元代金券
	LED小夜灯
	煎蛋锅或玻璃杯
	屏幕清洁干湿包
	指甲剪
	瓢虫牙刷架

	数量
	30
	3
	8
	50
	12
	5


【重点单品活动情况】（黄金单品及鲜人参)

	
	中智
	藏药
	汤臣倍健
	鲜人参
	天胶

补肾
	风寒

四季
	辅降
	VC,VE
	菊皇茶

	活动期间

销售数量
	1.25
	1
	12
	2
	0
	6
	1
	2
	3

	活动期间

销售金额
	60
	48
	1815.24
	156.8
	0
	98.8
	168
	220


	93.08

	对比日均*4天销售金额
	146.18
	67.43
	489.37
	1.15
	330.72
	44.14
	4.7
	49.95
	13.32

	增减比
	-58.96%
	-28.82%
	270.93%
	13534.78%
	0
	123.83%
	3474.47%
	340.44%
	598.8


【活动单品销售情况】（其他活动品种，保健品、医疗器械、中药销售情况）

	
	中药
	医疗器械
	保健品

	活动期间

销售数量
	60.6
	60.925


	30

	活动期间

销售金额
	4768.8
	827.3
	2961.71

	对比日均*6天销售金额
	1026.2
	717.32
	1411.65

	增减比
	364.7%
	15.33%
	109.8%


【会员特价品销售情况】

	
	活动期间销售数量
	对比日均*6天销售数量
	其中销售较好、受顾客喜欢的品种

	
	62
	71.34
	三九感冒灵颗粒，健胃消食片，抗病毒颗粒，伊可新及心脑血管类


【活动优点】

1 赠送品种适用，能吸引顾客

2 赠送礼品梯度适宜，能够吸引不同的顾客群体

3 活动方案提前下发，门店有充分时间学习及备货，也能提前宣传

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	活动物资在活动前一天到店
	前期口头宣传，同时电话通知重点会员

	2、现场氛围方面
	城管管理较严，不允许在橱窗张贴POP
	在门口播放小蜜蜂吸引顾客，同时将殿堂内氛围做起来

	3、员工培训方面
	方案发下来。立刻培训
	在活动前一天再次培训，并且在活动期间抽查员工对活动内容的掌握情况

	4、限时赠送情况
	在活动第二天上午就赠送完
	利用之前活动剩余物资，对于消费较高及斤斤计较的顾客分情况赠送不同礼物

	5、活动完成情况
	完成前期目标
	后期将继续宣传活动，利用活动提升销售

	6、其他
	由于仓库合并及盘点，到货率受到影响
	对于顾客需要及愿意等待的，及时从周边门店调货


                                                   白马寺店：李飘
                                                   2015年9月29日
