              “中秋节”活动总结模板
【活动时间】2015年9月23日~9月27日（5天）

【参与门店】府城店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	44875.70
	618
	14159.77
	31.55 %
	72.61

	去年同期
	37789.87
	708
	13923.30
	36.84%
	53.38

	增长额
	7085.83
	-90
	236.47
	-5.29%
	19.23

	增幅
	18.75%
	-12.71%
	1.70%
	-14.36%
	36.02%


活动期间日均对比（1月1日~8月25日）日均销售 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	8975.14
	123.6
	2831.95
	31.55%
	72.61

	   当月日均
	6898.27
	124.49
	2244.47
	31.98%
	55.41

	    增长额
	2076.87
	-0.89
	587.48
	-0.43%
	17.2

	    增长比
	30.11%
	-0.71%
	26.17%
	-1.34%
	31.04%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(5天）

9月23日~9月27日
	44875.70
	618
	14159.77
	31.55%
	72.61

	   当月日均*5

1月1日~8月25日
	34491.35
	622.45
	11222.35
	31.98%
	55.41

	    增长额
	10384.35
	-4.45
	2937.42
	-0.43%
	17.2

	    增长比
	30.11%
	-0.71%
	26.17%
	-1.34%
	31.04%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热、四季感冒

	活动期间

销售数量
	0
	3
	0
	2
	0
	10
	18
	2
	10

	活动期间

销售金额
	0
	240
	0
	196
	0
	623
	3173.92
	220
	166

	对比日均*5天销售数量
	0.73
	2.15
	0.13
	3.43
	0.12
	13.43
	11.91
	0.56
	4.88

	销售数量增减比
	-100%
	39.53%
	-100%
	-41.69%
	-100%
	-25.54%
	51.13%
	257.14%
	104.92%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	152
	166.44
	-8.68%


【活动优点】

1.本次活动赠品很有创意，赠品较丰富

2.

3.

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	
	

	2、现场氛围方面
	
	

	3、人员培训方面
	
	

	4、货品方面
	
	

	5、活动类型
	活动类型一，活动赠品过少（如抱枕、充电宝在活动第一天就送完了）
	请以后活动适量增加赠品数量


                                                                    高新片府城店

