光华片区黄金店“周末欢乐购”活动总结
【活动时间】2015年8月28日~8月30日（3天）
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	8483.98
	204
	2403.27
	28.3%
	41.6

	去年同期
	6849.6
	139
	2624.31
	38.3%
	49.3

	增长额
	1634.4
	65
	-221.04
	-10%
	-7.7

	增幅
	19.3%
	31.8%
	-9.2%
	-35.3%
	-18.5%


活动期间日均对比当月日均销售（2015年 8月24日~ 8月27日的日均销售） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2828.99
	68
	801.09  
	28.3%
	41.6

	   当月日均
	   2220
	59
	  786.1
	35.4%
	37.6

	    增长额
	   608.99
	9
	14.99  
	-7.1%
	4

	    增长比
	21.5%
	13.2%
	1.9%  
	-25.1%
	9.6%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

8月28日~8月30日


	8483.98
	204
	 2403.27
	28.3%
	41.6

	   当月日均*3

8月24日~8月27日
	 6660
	177
	  2358.3
	35.4%
	37.6

	    增长额
	  1823.98 
	27
	44.97   
	-7.1%
	4

	    增长比
	21.5%
	13.2%
	 1.9%
	-25.1%
	9.6%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	风热感冒颗粒
	菊皇茶
	养生堂VC和VE
	汤臣倍健
	辅降
	藏药系列
	中山中智系列

	活动期间

销售数量
	0
	3
	1
	0
	1
	4
	0
	14
	0

	活动期间

销售金额
	0
	240
	0
	0
	0
	372
	0
	440.88
	0

	对比日均*3天销售数量
	0
	0
	0
	0
	0
	118
	0
	45
	0

	销售数量增减比
	0
	100%
	100%
	0
	100%
	68.3%
	0
	89.8%
	0


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（个）
	活动期间销售数量
	对比日均*3天销售数量
	增长比

	
	35 盒
	6盒
	82.8%


【活动优点】

1、 活动氛围良好，准备充分。包括气球拱门、花车、爆炸签、POP、收银台一句话服务。

2、 人员熟悉活动内容，能够在活动优惠政策的契机下联合用药搭配销售增加客单价及用药效果。

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	物资配送及时
	物资配送仓促

	2、现场氛围方面
	主要以气球装饰，特卖及抢购品种花车陈列。货架爆炸花陈列。礼品专区打造
	主要以气球装饰，特卖及抢购品种花车陈列。货架爆炸花陈列

	3、人员培训方面
	活动当天才发邮件通知活动，立即门店人员学习活动内容
	活动提前，组织门店人员学习活动内容并抽查

	4、货品方面
	有部分缺货
	活动前一周提前备货

	5、活动类型
	月末增加销量（周末欢乐购）
	通过组方销售增加销售
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