营运部“年中大促”活动总结模板
【活动时间】2015年7月18日~7月20日（3天）

【参与门店】万科店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	27839.44
	532
	6421.14
	23%
	52.32

	去年同期
	17082.81
	326
	4572.84
	26.7%
	52.4

	增长额
	10756.63
	206
	1848.3
	-3.7%
	-0.08

	增幅
	62.9%
	63.1%
	40.4%
	-3.7%
	-0.1%


活动期间日均对比当月日均销售（7月1日~7月14日） 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	9279.81
	177
	2140.38
	23%
	52.42

	   当月日均
	7033.38
	139
	2003.02
	28.4%
	50.5

	    增长额
	2246.43
	38
	137.36
	-5.4%
	1.92

	    增长比
	31.9%
	27%
	6.8%
	-5.4%
	3.8%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

7月18日~7月20日
	27839.44
	532
	6421.14
	23%
	52.32

	   当月日均*3

7月1日~7月14日
	21100.14
	417
	6009.06
	28.4%
	50.6

	    增长额
	6739.3
	115
	412.08
	-5.4%
	1.72

	    增长比
	31.9%
	27.5%
	6.8%
	-5.4%
	3.39%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热感冒颗粒

	活动期间

销售数量
	0
	0
	0
	0
	1
	2
	0
	2
	0

	活动期间

销售金额
	0
	0
	0
	0
	168
	154.2
	0
	243
	0

	对比日均*3天销售数量
	0.21
	2.14
	0.64
	0.21
	0
	1.92
	2.57
	0.64
	0

	销售数量增减比
	-100%
	-100%
	-100%
	-100%
	100%
	4.16%
	-100%
	212.5%
	0


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（12个）
	活动期间销售数量
	对比日均*3天销售数量
	增长比

	
	271
	93
	191%


【活动优点】

1.足光散、风油精、清凉油等季节性超低特价品种卖的比较好。

2.可以打折，还可以送东西，比较有吸引力。

3.单品促销活动很多，可以提高客单价和疗程用药销售。

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	宣传物资到货比较迟，不利于宣传
	能够提前发放宣传物资

	2、现场氛围方面
	邀请了厂家，氛围还是比较好
	无

	3、人员培训方面
	都提前培训了的，每个人对活动内容都很熟悉
	无

	4、货品方面
	一些厂家的货准备的不充分，本来申请了铺货的，但是没有来货
	下次在活动前早一点把货准备好

	5、活动类型
	活动优惠力度比较大，还送东西，效果还可以
	这次保健品销售很差，希望下次活动能够多宣传保健品，提高销售
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