              大邑邛崃片沙渠店单店活动总结
【活动时间】2015年4月28日~4月30日（3天）

【参与门店】

活动期间同比去年（去年对比时间4.1—4.15）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	7320.63
	131
	   2273.94
	31%
	55.88

	去年同期
	7053.72
	100
	2039.16
	28.9%
	70.5

	增长比
	266.91
	31
	234.78
	2.1%
	-14.62


活动期间日均对比当月日均销售（4月4日~4月10日） 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间日均
	2440.21
	43.6
	 757.98
	31%
	55.9

	 当月日均（4月4日-4月12日）
	1704.9
	39.7
	 656.96
	38.58%
	42.9

	    增长比
	735.31
	3.9
	101.02
	-7.58
	13


【重点单品活动情况】

	
	天胶
	辅降
	锌钙特口服液
	补肾
	中山中智
	藏药系列
	蚕蛾公补片片
	复方氨酚肾素

	活动期间

销售数量
	0
	0
	12
	4
	1.65
	8
	0
	4

	活动期间

销售金额
	0
	0
	568.4
	320
	140.9
	260
	0
	77.1

	对比日均*2天销售金额
	0
	0
	71.97
	124.4
	97.3
	136
	51.5
	40.13

	增减比
	0
	0
	496.43
	195.6
	43.6
	124
	-51.5
	36.97


【活动优点】

1，大家此次重视会员电话联系。
2针对性的特殊人群，更好的体现我药房的亲和力。

3 对于我们门店而言增加了销售量，并且又于会员朋友再一次的交谈增加了感情。

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	物资一下来就在人群多的地段发放。
	以后的活动宣传单也可以在小区发放。

	2、现场氛围方面
	就粘贴pop宣传，气球拱门制作
	以后活动气氛要更浓厚，每个货架也要气球衬托。

	3、员工培训方面
	邮件一发出之后就对店里的员工进行了培训。
	让员工更好的掌握活动内容。

	4、限时赠送情况
	无
	无

	5、活动完成情况
	活动虽然与对比时间有所增长但总体完成率并不好。而且单品的销售也不好。
	提前通知会员，联合用药，促进金牌品种的销售。

	6、其他
	无
	无
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