                  羊马店销售对比措施表

羊马店2014年4月至2015年4月销售对比及5月措施

.（1）同期销售对比

	对比日期
	销售额
	毛利额
	笔数
	会员消费额
	会员消费占比

	2015.4.1至4.30
	5.3万
	1.8万
	1093笔
	3.6万
	67.3%

	2014.4.1至4.30
	5.19万
	1.6万
	1036笔
	4.1万
	78.3%

	增长占比
	2.3%
	12.9%
	5.5%
	-12.1%
	14.1%


根据同期相比数据得出销售、客流、毛利均为增长（增长比例较小），但会员消费及会员占比都在下滑（其中消费额比去年下滑5000元）。

（2）5月增加客流、销售措施：

1.发展新会员，每天办理会员卡，提升门店人气，每人每天至少办一张会员卡

2.做好应季品种陈列,如夏季到了应把冲剂、藿香陈列堆头到显眼位置。
3.会员与去年同期相比流失较严重（周边药房竞争很大），每周做会员回访6人（筛选近一年消费次数较多，但很久都没到店买药的顾客）
