
光华店3月措施完成情况及4月计划
一：任务分解
	门店
	3月销售任务
	实际销售
	完成比例
	中药任务
	实际销售
	完成比例

	光华店
	45.5
	34.9
	76.7%
	12.3
	7.8
	63.4%


二：3月措施执行情况：
1、  每天记录客流流失原因， 认真分析并做针对性改进，努力满足顾客需求， 留住更多忠诚客户，增加客流量。

     执行情况：本月认真记录了流失顾客原因，根据登记表内容对相应的品种做了缺货登记，并报业务部购进；对于价格偏高的品种也反应到物价部门进行调价。此项工作会继续跟进，以了解顾客真实需求。
2、  策划3月单店活动，做好准备工作，提升活动期间销售。

     执行情况：认真执行了3月单店活动，跟重点会员打电话告知活动内容，店内宣传活动产品，活动期限间仔细介绍活动内容，两天销售3.7万，较当月日均销售增长52.2%
三：2015年4月任务
	门店
	4月销售任务
	中药任务
	集团任务

	光华店
	54.89万
	12.37万
	2.5万


四：4月措施：
1、  继续记录客流流失原因， 认真分析并做针对性改进，努力满足顾客需求， 留住更多忠诚客户，增加客流量。
2、  认真学习公司九大金牌品种活动内容、一句话卖点， 并分任务到人头， 努力提升九大单品销售。

