2015年门店3月销售分析
门店销售数据同比
	年份　
	销售笔数
	平均客单价
	收入
	毛利
	毛利率

	2015-2
	941
	57.9
	54532.42
	20321.21
	37.2%

	2015-3
	932
	47.5
	44270.74
	15623.35
	35.2%


分析：3月实际完成了44270.74元，与任务目标7万相差-2.573万元，销售笔数实际932笔，比计划目标-273笔，客单价实际47.5，与目标相差-9.5笔，3月份与2月分同比销售额减少了-1.0262万元，客单价减少了-10.4，销售笔数减少了9笔，主要原因进店消费人群减少，客单价变低和自身销售方面也有一定的关系，为提升门店业绩，从加强员工销售联合用药，中药的销售搭配和会员三方面来着手。
三、品种销售占比对比
	大类ID
	大类名称
	2月
	3月

	1
	药品
	35702
	33554.6

	2
	保健食品
	10994.62
	3585.41

	3
	中药饮片
	2581.62
	3371.61

	4
	医疗器械
	2201.85
	2734.42

	5
	消毒产品
	187.06
	289.15

	6
	化妆品
	448.23
	230.04

	7
	普通食品
	61.75
	135.85



分析：3月与2月对比，在药品上减少-2147.4元，下降-6%，保健品下滑7409.2元，下滑率-67.3%，中药增长了789.9元，增长率30.6%，医疗器械增长532.5元，增长24.2%消毒产品增长102元，增长率54.5%。化妆品减少-218.19，增长率-48.6%.从上诉分析来看，在中药和药品，消毒产品，化妆品方面销售都有所增长，但是在保健食品方面下滑比较厉害。主要是2月份保健品的活动和员工对保健品知识还不太掌握，不会运用到与药品联合销售上，在这个月里面还是主抓联合用药的学习及清凉方面 药品的销售。

四、会员销售占比

	年份
	总笔数
	会员消费笔数
	会员消费笔数占比
	总销售
	会员消费
	会员消费占比

	6月
	941
	288
	30.6%
	54532.42
	16564.8
	30.4%

	7月
	932
	226
	24.2%
	44270.47
	13996.42
	31.6%


同比2月份，3月份在总笔数上减少-9笔，会员笔数-62笔，会员消费方面减少2568.38元.从分析来看，会员下降笔数厉害，在接下来的时间里面，要更努力发展更多的新会员，对老会员进行不定时的关注，对每位进店的顾客宣传我们的会员权益和 会员的优势，建立更多的新会员来提升会员的占比和会员的消费额。
单品销售方面：
	品名
	2月
	3月

	阿胶
	4350.24元
	1048元

	太极钙
	588元
	343元

	补肾益寿
	1212.1元
	1496.1元

	熊胆
	435.2元
	272元

	阿奇
	769.5元
	617.49元

	沉香化气片
	256元
	742.42元

	中山中智
	421.5元
	824.8元

	藏药
	160.42元
	75元


