     门店周围情况，500米范围内分别有全愈堂、德善堂、御剑堂三家竞争力强的药店，共同点一：三家门店都有中医坐堂，全天都有知名医生坐诊；共同点二：三家药店都处于小区入口，人流量集中。其中德善堂以低价为突破口，全愈堂以药房与诊所合二为一带动药品销售，御剑堂则以品种齐全为基础。

    根据2014年1月与2015年1月同期销售数据对比，销售笔数相较于14年有所下降，因此15年重点工作围绕来客数展开，具体措施如下：

1、希望公司能尽快帮我们申请开办中医诊所的资格，这样不但可以增加来客数，也可以带动中药的销售，希望公司方面能给予支持与帮助。

2、借助公司新推的100个特价品种，积极有效地给长期用药的慢性疾病患者办会员卡，让其享受最大的优惠，增加慢性疾病患者的来客数和回头率。

3、发掘新会员，2015年预计新增有效会员400名。

4、我们药店所处的社区小孩居多，丰富儿科类用药的品种和数量，特别是一些医院品种。

5、我们药店所处的社区属于高消费社区，大部分人比较重视养生，可以相应的增加贵重中药材（人参、天麻、冬虫夏草、燕窝）的品种以满足这部分人群的需求。

6、2015年申请4场单店广场活动，预计销售5万元。

