              “冬季滋补养生节”活动总结模板

【活动时间】2015年12月01日~12月15日(15天）

【参与门店】 
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	97339
	1384
	29843
	30
	70

	去年同期
	88984
	1527
	29459
	33
	58

	增长额
	8355
	143
	384
	-3
	12

	增幅
	9.3
	9.3
	1.3
	-9.0
	20.6


活动期间日均对比（10月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	6489
	70
	1989
	30
	92.7

	   当月日均
	5652
	86
	1680
	29
	65

	    增长额
	837
	4
	309
	1
	27.7

	    增长比
	12.8
	4.6
	18.3
	3.4
	42.6


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	9
	6
	68
	6
	2
	15
	26
	2
	38
	33

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	5838
	432
	1454
	649
	319
	628
	3203
	280
	1035
	1566

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*15天销售数量
	12
	8
	34
	12
	0.9
	12
	35
	1.9
	23
	39

	销售数量增减比
	130
	133
	50
	200
	45
	80
	134
	95
	60
	118


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	40
	6
	150


【活动优点】

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	每次都发放DM单。
	公司可用短信平台给顾客发信息

	2、现场氛围方面
	提前在市场周围发放DM单，并对进店顾客宣传活动。
	给更多会员老顾客打电话，人员充足的情况下，在门外免费测血压，吸引顾客。

	3、人员培训方面
	活动前已对所有员工培训，每个员工对活动内容熟悉，并进行运用
	完善销售，收银八步曲

	4、货品方面
	个别商品缺货，已从附近门店借调
	提前备足，多了解门店库存情况

	5、活动类型
	保健品有买2送一，中药袋装却没有什么活动，除了枸杞，大枣，西洋参有
	会员日的满赠活动，赠品太少，比如满98元送大枣一包。多提供些赠品。


                                                                    高新片××店

                                                                        店长姓名

                                                                      2015年×月×日

