第四周“见习店长”培训总结
2014年12月30日，天气越来越冷了，但我们依然坚持按时上课，，虽然还是有几个同学迟到了，但还是不影响我们的学习热情，今天很高兴能由营运部的谭经理给我们讲述促销活动和货品陈列，关于促销活动，我们大多数人都是一知半解，但今天是真正的了解到了什么是所谓的“促销活动”，一个简简单单的活动需要从头到尾投入那么多的人力，财力，物力等等，并非我们口中一张轻飘飘的DM单那么简单，从选择活动期间的货品及价位，数量等，还有活动期间针对的消费人群，各个方面都要考虑周到，一旦有所失误，不仅是活动办不成功，还浪费了公司的财力和物力，在做活动设计时，不能仅凭我们的想象，而是要根据数据分析的结果有效制定方案。另外，门店的销售好不好，很大程度上和我们门店货品的陈列也有很大的关系，一个好的陈列，会让人有冲动消费的欲望，其实人在大多数购物时，都是属于冲动型消费，所以，这就需要我们的别出心裁，把货品很好的陈列在顾客面前，把pop放在显眼的位置，不管是店外还是店内，都能看到显眼的pop，告知顾客我们正在做的活动，吸引顾客进店咨询以促成销售交易，也能营造人多热闹的氛围，留住老顾客，吸引新顾客，才能让我们的销售业绩步步高升。
