	太极大药房光华2 片区  黄金    店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	单店

	门店ID*
	381

	活动时间 *
	2014 年9月3日 至9月10日 共计8天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	活动一：“惠钜中秋”，会员专享“折扣风暴”
凭会员卡，消费即可享受9.5折优惠，不积分

凭会员卡，消费满68元，享受全场8.8折优惠，不积分
凭会员卡，消费满128元，享受全场8.5折优惠，不积分，最高享受8.5折。
以上活动，除贵细、会员特价、单品活动、毛利低于10%的品种不参与。                                                            
活动二：“感怀师恩，丰厚礼包回馈您”
购“礼品券”，乐享8.5折优惠。（“礼品券”面值为200元/张）

如：面值200元/张的“礼品券”，顾客只需200*0.85=170元，就可抵扣价值200元指定类别的产品。

礼品推荐套餐：（可根据自己需求，任意搭配指定系列产品）

活动三：单品活动
活动四：超低特价

	促销费用 *
	0

	销售情况*

时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个月同时间平均每天
18718.2
58.1
322
6326.8
33.8%
本次活动时间段
20866.2

64.6

323

6798.8

32.5%

环比增幅
11.5%

10%

0.3%

6.9%

-3.8%

58.1
322
6326.8
33.8%
环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

0

0

0

太极钙

4

196

100%

美美

1

96

-100%

补肾

6

427.8

100%



	现场情况 *

	客流量

41

客单价

64.6

促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

0.3%

客单价增幅

10%

突出亮点

物资准备充分
差

问题及意见

会员通知不到位

客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%

	合作厂家销售情况 

	厂家：

品种

数量

销售金额

环比增幅

剩余赠品如何处理 *



（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：郭祥              填报日期：2014年9月11日
