	太极大药房 新津     片区  外西街    店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	中秋节活动

	门店ID*
	574

	活动时间 *
	 2014  年   9月   3日 至 9月 月  5 日 共计 3  天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	麝香壮骨膏，伤湿祛痛膏，消炎镇痛膏，维生素EC，小柴胡颗粒，补肾防喘片，咽炎片，维C银翘片买一得二，太极天胶买一盒得熬胶辅料一包，买两盒打8.8折优惠，并赠熬胶辅料一包，买四盒打7.5折优惠，还赠送熬胶辅料一包，美美买一盒15袋装赠一盒9袋装，买二盒赠三盒9袋装，

	促销费用 *
	0元

	销售情况*
时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个周同时间段
（ 8 月  27 日至   09   月 02  日）日均*3天
2873.12
36.6
78
943.47.
32.8
本次活动时间段
4388.02
51.6
85
1575.3
35.9
环比增幅
52.7%
41%
8.9%
66.9%
9.5%
环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

0
0
0%
太极钙

0
0
0%
美美

0
0
0%
补肾

3
213.9
0%


	现场情况 *

	客流量

85
客单价

51.6
促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

7
客单价增幅

15
突出亮点

门店中药台陈列特价区，过路的人群看到，很多人看到都被吸引进来了。还有特惠区，买一送一，很大程度吸引了顾客购买欲望。，
会员老顾客购买得药品备用，量大，从优
感冒类普药，基本配置药品简单。
差，门店无活动的高傲气氛，

问题及意见

门店存在人员配置不足，一个人看不过来，建议活动时间，配备一名人员，并且邀请一两个厂家参与活动。
客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%



（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：张杰                             填报日期：2014年9月11日 

