	太极大药房光华2 片区  店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	健康快车

	门店ID*
	582

	活动时间 *
	2014 年7月31日 至8月1日 共计2 天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	买赠

	促销费用 *
	0

	销售情况*

时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个月同时间平均每天
20722.22

90.49

229

6652.23

32.10%

本次活动时间段
30812.22

105.16

293

12047.42
39.10%

环比增幅
81.71%

59.4%

14%

116.2%

18.95%

环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

4.42

1706.58

同比销售0
太极钙

4

196

300%

美美

9

864

同比销售0
补肾

9

641.7

同比销售0


	现场情况 *

	客流量

293

客单价

105.16
促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

14%
客单价增幅

59.4%

突出亮点

1.本次抽奖礼品较吸引顾客，增加了活动现场气氛2.汤臣倍健厂家有着良好的敬业精神，专业知识强，与门店员工配合默契，共同实现销售。
优

问题及意见

1.本次活动第一天下雨，销售很差，很多厂家也没来，没有达到活动效果。2.本次活动三等奖是5元卷，很多顾客不接受，希望下次换成5元的生活用品，如牙膏牙刷等。3.汤臣倍健专场活动只有一天。
客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%

	合作厂家销售情况 

	厂家：

品种

数量

销售金额

环比增幅

汤臣倍健

39
6633
1380.58%

雅素

12

3096.6
100%（同比销售0）

剩余赠品如何处理 *



（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：    莫晓菊                        填报日期： 2014-8-2
