2014年门店7月销售分析
门店销售数据同比
	年份　
	销售笔数
	平均客单价
	收入
	毛利
	毛利率

	2014-6
	1174
	52.5
	61733.23
	20788.43
	33.67%

	2014-7
	1230
	54.3
	66766.09
	21705.74
	32.5%

	计划2014-8销售目标

	1200
	60
	72000
	22000
	30.5%


分析：7月实际完成了66766.09元，与任务目标相差5233.91元，销售笔数实际1230笔，比计划目标30笔，客单价实际54.3，与目标相差5.7笔，毛利实际完成21705.74元，与目标相差3294.26，7月份与6月分同比销售额增长了5032.86，客单价增长了0.34%，销售笔数增加了56笔，毛利率下降了1.1%，主要因为是清凉解暑类的药物帮助销售额的增长，也和门店员工培训用药搭配方面起到一定作用，门店的新员工在销售方面有了一定的进步。计划在8月份，再进一步加强员工的联合用药的学习，在中药方面也主推清凉组方和中山中智的搭配销售，保健品方面，加强保健品的专业知识培训和销售搭配，在九大单品上加大宣传和销售力度，8月份也主抓清凉解暑类的销售
三、品种销售占比
	大类ID
	大类名称
	6月
	7月
	8月计划目标

	1
	药品
	48090.66
	54439.67
	56000

	3
	保健食品
	5514.73
	3700.12
	6800

	2
	中药饮片
	2711.49
	2891.56
	3300

	4
	医疗器械
	4037.02
	3954.29
	4300

	5
	消毒产品
	439.42
	623.94
	550

	6
	化妆品
	644.96
	894.69
	1050

	7
	日用品
	
	196.86
	

	8
	普通食品
	
	65
	


分析：7月与6月对比，在药品上增长了6349.01元，增长率13.2%，保健品下滑1814.61元，下滑率-32.9%，中药增长了180.07元，增长率6.6%，医疗器械下降82.73元，下降率2%消毒产品增长184.52，增长率41.9%。化妆品增长249.73，增长率38.7%.从上诉分析来看，在中药和药品，消毒产品，化妆品方面销售都有所增长，但是在保健食品方面下滑比较厉害。主要是员工对保健品知识还不太掌握，不会运用到与药品联合销售上，在这个月里面还是主抓联合用药的学习及清凉解暑方面 药品的销售。

四、会员销售占比

	年份
	总笔数
	会员消费笔数
	会员消费笔数占比
	总销售
	会员消费
	会员消费占比

	6月
	1174
	241
	20.5%
	61733.23
	13826.92
	22.4%

	7月
	1230
	257
	20.9%
	66766.09
	15155.57
	22.7%

	计划8月
	1200
	300
	25%
	72000
	19000
	26.3%


同比6月份，7月份在总笔数上新增30笔，会员笔数增加16笔，在总销量方增加5032.86元，在会员消费方面增长了1328.65元.从分析来看，会员有增长的现象，在接下来的时间里面，在努力发展更多的新会员，对老会员进行不定时的关注，对每位进店的顾客宣传我们的会员权益和 会员的优势，建立更多的新会员来提升会员的占比和会员的消费额。
