	太极大药房  高新    片区活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	端午节活动

	门店ID*
	

	活动时间 *
	  2014 年  5 月  29 日 至 6 月 2  日 共计  5 天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	

	促销费用 *
	

	销售情况*

时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个周同时间段
（ 5 月  19 至5  月23日
16.74万元
51.04元
3280
5.17万元
30.91%
本次活动时间段
17.18万元
54.14元
3174
5.5万元
31.82%
环比增幅
2.64%
6.07%
-3.23%
5.66%
2.94%
环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

5
2790
200%
太极钙

44
2156
69%
美美

3
288
-62.5%
补肾

8
570.4
-34.8%


	现场情况 *

	客流量

3174
客单价

54.14元
促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

-3.23%
客单价增幅

6.07%
突出亮点

天胶、太极钙销售增幅较大，门店利用节日送礼，带健康给亲人等理念，积极向顾客推荐，并且天胶和太极钙适用人群较广泛，顾客接受度较高。在放假期间，大部分门店周围居住人口都外出，门店对进店顾客积极宣传活动，还是在客单价和毛利额上有所上升。除府城、民丰，由于周围上班族较多，放假期间人流量必定减少，其余门店都有小幅度上升。
差
问题及意见

38元赠送10g艾叶不吸引人，并且艾叶很多门店都没有货，片区内无艾叶销售的门店，调拨也较麻烦，并且饮片艾叶质量不佳，包装成小袋后也成色较差，希望在赠品方面，不管金额大小都能提高赠品的品质，使得活动有活动的意义。
客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%


	合作厂家销售情况 

	厂家：

品种

数量

销售金额

环比增幅

无合作厂家
剩余赠品如何处理 *



（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人： 蒋雪琴                            填报日期： 2014年6月4日
