促销活动管理流程图：

促销活动执行





活动结束后，门店在三天内填报《促销宣传活动效果评估表》于片长，由片长对片区活动整体评估后，上报策划科备案





活动结束后，门店在三天内填报《促销宣传活动效果评估表》于片长，由片长对活动评估后上报策划科备案





活动前期准备





门店





营运部





前1周跟踪门店物资到货情况








前2天抽查店员对活动熟悉度抽查








联系厂家，支持活动





根据《自查表》检查相关物品是否到位








活动前期宣传，店内外氛围营造





提前1周要求门店备货，并跟踪商品是否到位








活动结束后，片长在五天内填报《促销宣传活动效果评估表》于策划科备案，汇总促销活动相关信息，由策划科对促销活动进行整体评估。





活动现场管理





跟踪销售情况





根据门店反应销售情况，调整促销策略





督导科/策划科根据要求，现场检查/抽查





单店活动





片区活动





主题活动





促销活动类型





收集片区门店意见，由片长拟定促销活动方案。提前10个工作日报策划科





由策划科牵头拟定主题活动方案，提前20个工作日报分管领导





门店提出意见，由片长审核后，拟定促销活动方案提前10个工作日报策划科





片长对活动所需宣传物料/装饰道具/赠品费用进行预算





2个工作日内找分管领导/总经理审批，签字确认





5个工作日内找分管领导/总经理/董事长审批，签字确认





品管科根据活动内容筛选活动商品





策划科预算活动所需商品宣传物料/装饰道具/赠品费用





策划科对活动所需宣传物料/装饰道具/赠品费用进行预算








