主抓门店客流”，为将各片区客流下滑门店措施切实可行的落实到人、时间。顺利完成销售经营计划工作。

完成客流下滑门店各项措施的落实情况：（各项措施能落实到人、时间）

 1)、分析门店下滑品种的小类，并将品种分析出来写措施（如妇科类品种，措施门店申请单店活动等来提升多少客流。）对比今年一季度和去年一季度个小类的下滑品种。

   2)、客流递增计划及具体措施（如：开展广场活动、社区活动、跑团购等 ）

	   月份

门店
	5月


	6月
	7月


	     12月

	
	客流数
	销售额
	客流数
	销售额
	客流数
	销售额
	客流量
	销售额

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


  3、店长走访竞争对手，了解竞争对手的门店经营情况、活动内容、人流等情况。

	门店
	竞争门店名称
	经营情况
	活动内容
	人流
	备注

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


