
红星店2月措施完成情况及3月计划

一、任务分解

	门店
	2月销售任务
	实际销售
	完成比例
	中药任务
	实际销售
	完成比例

	红星店
	20.48万
	16.44万
	80%
	10万
	7.09万
	70%
	


二、1月措施执行情况：

大力宣传公司的促销活动，加大四大单品的宣传力度，从而加大销售，争取完成公司下发的任务指标.

   执行情况：天胶2.1-2.28月任务10盒，实际销售5.盒；
          美美2.1—2.28销售了15盒

          太极钙2.1—2.28任务26盒，实际销售11盒

          补肾益寿胶囊2.1--2.28任务46盒，实际销售9盒

2、维护好外聘中医老师的关系，在此基础上，在继续发展外聘医生客源，以增加处方量，从而提高中药销售

执行情况：整体情况来看，2月份外聘中医老师的销售减少2万元。由于名医馆外聘的医生春节放假。  

3、注重会员发展，加大会员消费占比。
执行情况：会员实际新增80个会员消费占比达48%。
三、2014年3月任务

	门店
	3月销售任务
	中药任务
	集团任务

	红星店


	20.66万
	10.33万
	3.2万


四：、3月措施：

1.注重会员发展，加大会员的消费占比。

2.抓好旺季中药的销售，同时加强中药员工的专业知识。

3.加强四大单品的宣传力度，同时做好藏药的销售工作。
4.加强滞销品种的销售，将其分配到人头，让滞销品种动起来。减小库存压力。

