  2014年温江同兴店2月工作总结和2014年3月工作计划

           第一部分工作总结（2月）

一：门店任务完成情况：（单位:万）

	月份
	总销售计划指标
	总销售实际完成
	销售笔数


	中药计
划指标
	中药实际完成
	毛利
	毛利率
	会员人数
	会员消
费占比
	新增会员

	2月
	7.75
	8.49
	1275
	0.31
	0.34
	2.87
	33.8%
	393
	31.6%
	55
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二：措施执行落实情况：

1、  中药方面，店堂内大量的中药宣传POP，特别是橱窗旁赶黄草的POP为店内中药的销售起了很大作用，本月赶黄草销售10盒，另外西洋参、黄芪冲量。

2、 成药买的好的前3位：阿莫西林胶囊、白加黑、感冒灵

3、 裸卖率： 2月145笔，11.3%，
4、  2月总销售84916元，ABC22002元，T类20282元，D类38146元，大保健类4486.9元
	　
	销售
	占比
	ABC
	占比
	T
	占比
	D
	占比
	大保健类
	占比

	杨巧林
	16229
	19.1%
	4163.06
	18.9%
	3988.7
	20%
	4801.4
	16.5%
	787.8

	17%

	潘建凡
	27342.8
	32.2%
	7890
	35.8%
	6431
	31.7%
	9803.2
	33.7%
	1306.7
	29%

	杨成
	18391
	21.6%
	4183.9
	19%
	4466.5
	22%
	7667.1
	26.4%
	666.6
	14%

	周君
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


第二部分工作计划（2014年3月计划）

一、门店计划指标： 

门店增量措施： 
1、 增加中药销售，主要中药组方。每周一次中药功能培训，每次3个品种，一个组方。培训人杨巧林，考核人杨巧林，考核方式默写功能。
2、 增加T类品种销售。T类品种优先买，可以再个人返利中体现。

     温江同兴东路店

                      杨巧林
                                                 2014年3月25日

