	2013年
	总销售
	来客数
	2014年
	总销售
	来客数
	销售增减
	来客数增减

	1
	2.2
	505
	1
	4.21
	522
	2.01
	17

	2
	3.2
	647
	2
	4.34
	626
	1.14
	-21

	3
	2.75
	602
	3
	3.27
	573
	0.52
	-29

	4
	2.71
	597
	4
	3.49
	560
	0.78
	-37

	5
	3.15
	615
	5
	3.72
	590
	0.57
	-25

	6
	3.04
	618
	6
	3.12
	705
	0.08
	87

	7
	3.26
	615
	7
	3.35
	703
	0.09
	88

	8
	3.04
	597
	8
	4.46
	819
	1.42
	222

	9
	4.22
	683
	9
	3.99
	725
	-0.23
	42

	10
	3.79
	668
	
	
	
	
	

	11
	4.6
	708
	
	
	
	
	

	12
	4.78
	772
	
	
	
	
	


新都区新泰西路店片区会议
一2013年1---9月数据对比：

从以上数据分析：
1   2—5月客流都有所下降，但销售均有所增加，主要抓单品销售，提高了客单价，周边杏林药房的开业，流失了部分顾客。

2  6—9月均有所增加，每月做了单店活动和公司及片区活动，增加了客流量。
3 10—12月继续每月做单店及片区活动，认真执行，提高客流量，提高销售。

二  四季度单品任务及提升单品的方案

1 任务及差距
	品名
	任务
	已销售
	剩余任务
	人均目标任务


	天胶
	6487（13盒）
	4371（11盒）
	2116（5盒）
	998（2盒）

	补肾益寿
	1925.1（27瓶）
	499.1（7瓶）
	1426（20瓶）
	499.1（7瓶）

	藏药
	2880
	104
	2776
	926

	沉香化气片
	308（14盒）
	44（2盒）
	264（12盒）
	88（4盒）

	太极钙
	1666（34瓶）
	196（4瓶）
	1470（30瓶）
	490（10瓶）

	阿奇
	1161（43盒）
	351（13盒）
	810（30盒）
	270（10盒）

	熊胆含片
	800（60盒）
	81.6（6盒）
	718.4（54盒）
	244.8（18盒）


2 提升单品的方案
（1） 将任务平分到人头，每天交接班
