
           店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间：  月  日至  月  日
活动门店：

二、总体活动销售数据对比：
1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	49837.23
	128
	48.81
	1803.56
	28.95
	

	平均数值
	
	
	
	
	
	


注：1、查询门店7月份周六、周日销售数据，算平均数值，与盛夏狂欢活动期间销售进行对比。7月周末共8天，按8天销售数据进行合计，并计算平均数值
2、如果有门店进行过广场活动，则广场活动期间销售可除开，以其余6天销售数据进行合计，并计算平均数值。
3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。
2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	13684.34
	191
	
	3325.34
	24.3%
	
	

	8月11日
	19028.12
	217
	
	4393.89
	23.09%
	
	

	活动期间平均值
	16356.23
	204
	80.18
	3859.62
	23.60%
	
	


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	1
	465
	
	

	美美
	0
	
	
	

	睡好片
	8
	148
	
	

	番茄胶囊
	0
	
	
	

	复方熊胆薄荷含片
	15
	204
	
	

	道源堂系列
	0
	
	
	

	赶黄草
	2
	236
	
	

	左旋肉碱
	2
	358
	
	

	自然之宝
	
	
	
	


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	
	
	

	补肾益寿
	
	
	

	惠氏系列
	
	
	

	门店邀请厂家1
	
	
	

	门店邀请厂家2
	
	
	

	门店邀请厂家3
	
	
	


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	
	
	

	8月11日
	
	
	

	活动期间平均值
	
	
	


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：
本次活动的短信顾客都收到了，希望以后搞活动时，继续用法短信的方式通知顾客。
活动海报够大，对顾客吸引力更强。
2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
货品的准备，特别是中药，我店连续两次写计划，都为来货，套包只能组合一个套包。
3、各环节自查点评：
礼品：我店礼品除去油之外，都送完了。
货品：中药方面，有些品种无货，未能组合套包。
人员：我店对所有参加活动员工都进行了分配，并做到各施其职，这样是活动期间为出现混乱现象，和顾客无人接待的情况。
现场布置：我们用了气球拱门，和门外放礼品和对方畅销品种的方式吸引顾客，店内的每一个特价都标示清楚，并利用小蜜蜂宣传88折活动。
宣传：
利用小蜜蜂宣传88折活动，活动前一天发放了50%的DM单，活动当天分早晚两次到周围发放DM宣传单，吸引顾客到店销售的咨询。
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

