     羊子山西路   店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间： 8 月 10 日至 8 月 11 日
活动门店：羊子山西路店
二、总体活动销售数据对比：
1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	49992.96
	1016
	49.11
	13287.76
	26.58%
	

	平均数值
	6249.12
	127
	49.11
	1660.97
	26.58%
	


2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	12288.03
	235
	52.29
	2880.31
	23.44%
	96.64%
	85.04%

	8月11日
	12625.87
	224
	56.37
	2910.26
	23.05%
	102.04%
	76.38%

	活动期间平均值
	12455.95
	230
	54.27
	2896.54
	23.25%
	99.32%
	80.31%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	60
	-600%

	美美
	15
	273
	27.24
	401.1%

	睡好片
	2
	37
	13.43
	37.75%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	13
	176.8
	30.91
	186%

	道源堂系列
	4
	119.2
	0
	5960%

	赶黄草
	0
	0
	7.39
	-739%

	左旋肉碱
	0
	0
	4.98
	-498%

	自然之宝
	1
	175.1
	15.39
	468.88%


2、活动厂家销售：
	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	1092.6
	57.39
	851.9%

	补肾益寿
	641.7
	41.4
	675%

	惠氏系列
	581.62
	89.39
	225.3%

	嘉劲厂家
	141.23
	12.36
	471.32%

	锌钙特
	1120.06
	105.63
	430.18%

	山西康欣
	84.48
	35.79
	18.02%


3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	54.47
	
	

	8月11日
	258.52
	
	

	活动期间平均值
	156.495
	30.55
	412.26%


5、 活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：
宣传到位，重点会员电话通知，DM单到小区里面发放到每家每户，活动当日小蜜蜂口头宣传，将赠品摆放在显眼位置吸引顾客眼球，抽奖环节比较高调吸引人气，免费测量速度放慢，人气很旺，人员在活动之前培训后将顾客引导至店内，形成店内顾客较多
2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
分工没有特别明细，分工完成后没有备选方案，导致有一个人没有到位场面就稍显混乱，这点还需改进
3、各环节自查点评：
礼品：礼品发放还是不够火爆，发放礼品的人员没有活跃礼品发放的氛围
货品：货品备货比较齐全，在活动开始前将部分买赠货品放于花车堆于门口，很吸引眼球，花车陈列上的货品还有待改进，没有完全贴合大众顾客的心意，花车销售较差
人员：分工不够细致，下次分工上面要划分得很细，如果某人因意外不能站该岗位要采取其他措施补救。
现场布置：活动前一天晚上按要求布置店内，活动当天提前一小时上班，将店外布置完成，顾客参加活动的时间比较早，满足各个时间段前来的顾客
宣传：活动前一天开始打电话给重点会员，在小区内、小区门卫处、走向每家每户发放DM单
意见：希望以后在周末搞活动的时候信息部的人员能够值班，8月11日因系统原因不能够开票，还是损失了部分销售

六、剩余礼品统计（见附件，填附表）
