              夏季狂欢节光华1片活动总结
1、 活动效果统计

光华1片参加此次夏季狂欢节门店3家，分别是浆洗店、光华店、浣花滨河店。 活动期间日均销售61854.57，较平时日均销售26919.28增长34935.29，增幅129.77%;活动期间日均毛利14811.74，较平时日均毛利8340.26，增长6471.48，增幅77.59%;活动期间平均毛利率23.62%，较平时日均毛利率31.32%下降7.7%。
2、 片区安排及工作

1、 片区在活动前一天，对门店人员进行了活动内容培训，以确保门店人员对此次活动充分了解，同时也对门店的各项准备工作进行了检查，以确保活动顺利开展。
2、 浆洗店、光华店均有中医免费义诊，为达到中药增量及吸引顾客的目的，安排门店制作“名老中医免费义诊”横幅，在门店醒目位置悬挂。
3、 为补充门店人员，在片区内抽调人员支持。

3、 活动经验

1、 安排片区内普通话较好人员，对本次活动进行语音录音，在活动门店利用小蜜蜂进行循环播报，以吸引路人，提高了活动效果，也减轻了人员的工作量。
2、 利用光华店大幅玻璃橱窗，张贴巨幅宣传海报，吸引路人，提高宣传氛围。

3、 将活动主推中药套包摆放在门店人流较多的柜台上，并配以醒目的爆炸签，加大推荐，努力完成销售指标。

4、 活动中存在的问题

1、 因此次活动赠送的礼品大部分不能在门店陈列，对顾客的吸引力有所减弱，建议以后若再搞此类活动，可将赠送的礼品图片制作成海报在门店张贴，以加大对顾客的吸引力。

2、 巨幅海报内容较多，主题活动内容不明显，应该将全场8.8折放大，形成视觉冲击，再配上打折又抽奖，再送5级好礼的简单词语，不用把所有活动都罗列在巨幅海报上。

3、 中医义诊时，仅口头宣传，没有对顾客进行义诊券的发放，在以后的活动中，会增加中医义诊券的发放，特别是购买成药的顾客，以提高义诊效果。

4、 因此次活动开展的门店较多，活动厂家资源较少，没有形成强大的促销阵容，冲击力不强，特别是小店，基本没有厂家现场支持。

5、 因浆洗店平时销售的化学药品占比就比较大，全场8.8折就直接拉低了门店的毛利，建议在以后的活动中，可以将毛利低于10%的产品进行标记，不参加活动，以保证门店在活动的同时，销售和毛利并重。
