
温江店发言稿
亮点一：收银台一句话营销，给我们带来了很大的收益。比如太极钙、卫材风油精，自太极钙上市以来，收银台重点陈列、一句话营销，5.1-7.31销售 105瓶，金额5119 元。风油精销售94瓶，金额752 元。

亮点二：大型广场活动的推广。1.12-1.13两天合计销售43614.6元，笔数613笔，毛利12867元。同期相比销售增长336%，笔数增长283%，毛利增长98%。

亮点三：重点会员的维护。2011年会员客单价75元，综合客单价46元;12年会员80.5元，综合49.5元；13年会员85元，综合51元；可见会员客单价明显高于综合客单价，也体现了会员的重要性。
工作改进地方：多发展有效会员，提高总体销售。

下半年上量措施：每月一次小活动，每季度一次大活动，年末一次广场活动，维护好宣汉、省卡及普通会员，发展有效会员，发挥每个人的优势，提高销售。


