   双林 店盛夏狂欢活动总结

一、活动时间： 8 月 10 日至  8月 11 日

活动门店：双林店

二、总体活动销售数据对比：

1、7月周末销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	51803.2
	871
	59.47
	16579.5
	32%
	共8天，包含7月21日社区活动销售12603.9元

	平均数值
	6475.4
	109
	
	2072.4
	
	


注：1、查询门店7月份周六、周日销售数据，算平均数值，与盛夏狂欢活动期间销售进行对比。7月周末共8天，按8天销售数据进行合计，并计算平均数值

2、如果有门店进行过广场活动，则广场活动期间销售可除开，以其余6天销售数据进行合计，并计算平均数值。

3、周末销售有团购可除开，但必须另行说明。

2、盛夏狂欢活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	8月10日
	12172.74
	169
	72
	3138.4
	25.78%
	87.98%
	55.05%

	8月11日
	13178.37
	179
	73.6
	3816.75
	28.96%
	103.51%
	64.22%

	活动期间平均值
	12675.5
	174
	72.8
	3477.58
	27.37%
	95.75%
	59.64%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：

	品名
	数量
	销售金额
	7月日均销售金额（31天计）
	两天平均销售增长比例

	天胶
	1
	465
	61.9
	275.6%

	美美
	7
	273
	84
	225%

	睡好片
	4
	74
	10.4
	255.77%

	番茄胶囊
	0
	
	
	

	复方熊胆薄荷含片
	10
	136
	39.1
	73.91%

	道源堂系列
	0
	
	
	

	赶黄草
	2
	236
	22.84
	416.64%

	左旋肉碱
	2
	358
	40.13
	690.38%

	自然之宝
	5
	1164.96
	111.91
	420.54%


2、活动厂家销售：

	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	237.82
	16.11
	638.11%

	补肾益寿
	855.6
	75.9
	463.64%

	惠氏系列
	391
	60.43
	223.51%

	曹清华厂家
	1872
	15.1
	6098.67%

	补肾益寿厂家
	1320.6
	68.9
	858.34%

	亮甲厂家
	330
	33.15
	397.74%


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！

3、中药饮片销售：

	活动日期
	中药销售
	7月份周末中药日均销售
	增长比例

	8月10日
	1662.17
	806.34
	106.14%

	8月11日
	2746.83
	806.34
	240.65%

	活动期间平均值
	2204.5
	806.34
	173.4%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。

2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。

活动总结

优点（以后活动可进行复制）：

活动资料大部分用于发放到附近小区每单元、每户人家门上，并写了海报用于帖放于附近各小区显要位置；电话通知重点会员和美美会员活动信息。本次活动公司发短信很给力，我们给重点会员打电话，不少顾客都说已收到活动短信。

不足（准备不充分，需要改进的地方）：

免费测血糖方面没有准备好，免费测血糖公司发的是安准血糖试纸，片区各门店都没有安准血糖仪，所以在活动当天只好用门店的安稳血糖试纸为顾客免费测试血糖。以后要注意提前做好各项准备工作，遇到该情况要尽早与营业部联系，在其他片区进行协调。
3、各环节自查点评：

礼品：礼品方面能店门外陈列展示的全部用花车展示出来了，包括抽奖区活动氛围的营造，配合活动POP,起到了一定的促销宣传作用；部分扯眼球的礼品（包括油、米、抽纸、空调毯、毛巾）等不敢在店门外优势陈列是一大遗憾。
货品：本次活动货品准备因营业部有提前通知活动需涉及品种清单，除银耳、左旋肉碱当时库房没货外，（周四开会也全部备齐）其余品种都提前有请货，货品准备较充分。
人员：活动的两天全部人员上通班，片区协调了两位人员进行帮扶，加上有四个厂家进行促销，每天安排有一人专门负责奖品的抽取与发放，一人专门负责测血糖、血压，两人同时兼顾中医义诊后领顾客进店划价、抓中药，避免义诊处方流失；其余人员负责店上销售和抓中药等。
现场布置：大型活动喷绘、气球拱门、货架用气球和盆花装饰、活动吊旗与POP宣传；因三个花车全用于店外活动布置，店内就用纸箱加黄绸布搭建了一排活动品种展示台，专门陈列各活动品种，并配合爆炸签、POP重点陈列。活动前两天已与街道办联系好，因店外场地有限，活动展品只能全部陈列在街沿上。

宣传：发放海报、到社区张贴活动POP、电话通知重点会员和美美会员、提前两天在顾客收银完后，口头通知顾客周六、周日活动。
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）

