邛崃长安店“五一节”活动总结
1、 活动时间：
4月29~5月5日  活动门店：温江、崇州、邛崃、大邑、都江堰、双流、新津片区
2、 参与活动门店：110家直营门店
3、 活动内容：

（一）满就送：针对会员，不取消会员日，可积分。
1、满48元起送5元现金券：

             A、单张收银条可累计享受，满48元送5元，满88元送10元，满128元送15元，满178元送20元，满218元送25元，最多限送5张5元券即25元，多张收银条不可累计送券。如单张金额300元的收银条，可送5张即25元券；但多张收银条则不能累积起来兑券。

             B、特例品、贵细不参加送券，系统自动识别；门店需将现金券当现金管理，营业部将发放到各店的现金券入系统赠品库，收银时系统自动计算赠券张数。活动结束后，公司将按系统中的剩余数量回收，数量不够的门店按5元/张进行赔付。

             C、现金券所有门店全场通用，除特价品种和使用时间外无其他使用限制。使用时，门店输入会员卡号，以手工优惠形式收银。如使用券后消费满48元以上，系统自动赠券。
             D、会员日期间，折后满48元以上，系统自动赠券。

E、现金券当日即可使用，使用截止时间为2013年5月31日。
备注：代金券未印刷使用时间，请门店自行手工填写。
（二）医疗器械，贵细药材全场8.8，不积分（医疗器械仅限范围：血压计，血糖仪，拐杖，制氧机，轮椅，电子体温计，治疗仪等，以目录为准）
（三）会员超低特价
     从59个会员超低特价中筛选出38个商品进行DM单宣传，见附表（一）

（五）组合套包——旅游套包、家庭套包，中药套包
1.     数据分析
a. 活动期间与活动前一周数据对比（与3月18日-3月25日之间日均销售对比）
	　
	日均销售笔数
	日均客单
	日均收入
	日均毛利
	日均毛利率
	日均会员销售占比

	活动期间数据
	37
	57.65
	2404.80
	808.43
	33.62% 
	42.4%

	上周同期数据
	45
	47.89 
	2155.39
	752.12
	34.89% 
	29.7%

	对比结果（%）
	-17.7%
	20.4%
	11.6%
	37.02%
	-0.036%
	42.76%


活动总结

此次活动期间销售与03月18日-25日销售对比，增长11.6%。

总结原因如下：

1.这次的活动增长值不是很理想，主要非会员的销售不是很理想，会员的消费还是比较理想的，在以后我们要加大流动客的销售，尽量不要让顾客空手而回，哪怕是1块钱的东西，我们也要卖。当然在会员的消费者身上我们还是要加大力度的，让他们更信赖我们，给他们提供更多的便利。
2.对于5月的活动我们都做了宣传（一部分会员电话通知，传单也发了很大一部分），效果还比较好，来消费的会员也增多了。
3.加强店员相互配合能力，收银台一句话服务。
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