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——太极大药房光华店  2013年4月.5月促销活动方案

四川太极大药房光华店周丽

2013年4月

一、活动主题：成功升级改造，销售勇创新高
二、活动目的：

1．提升太极大药房光华店知名度，吸引客流，提高交易次数。

2．利用太极大药房独有商品类特色推广相关类商品，增加相关商品的销售量，带动整个门店销售额的上涨。

3．争夺市场，提升竞争力。

4、增加有效会员数，提升客单价，带动整个门店销售额上涨；新增办理有效会员数200名。

4．提升应季品类的销售量，减肥瘦身类及女性用品销售量提升1万；呼吸系统及皮肤类品种销售量提升2万元；其它类：2万元。
三、活动时间：2013年4月15日至5月31日

四、环境分析：冬去春来，万物复苏，太极大药房光华店的的门口也拆掉厚重的围栏，解除了封路的尴尬，露出她本身的秀美，就像一位美女脱下了冬日厚重的棉衣，换上了轻盈飘逸的春装，顿时感觉轻松了不少，在这样好的时候，更要抓紧时机，为增加销售量努力奋斗；春天来临，各种疾病也随之活跃起来，尤其是呼吸系统疾病和皮肤病，所以这两类药品也是春季人们常购买的品种；还有各种减肥瘦身的产品受到人们的青睐。
五、活动概述：
本次活动以“成功升级改造，销售勇创新高”为主题，由四个不同角度展开推进。

（一）、以防治呼吸系统疾病和皮肤病为目的社区门店活动；

（二）、以增加有效会员数、拉动销售增长为目的的社区活动；

（三）、春季特展的减肥瘦身为主的促销活动；

（四）、有针对性的向厂家进行招商，争取上游资源，获取活动经费及营业外收入，同时达到提升店面形象的目的。

六、活动细则：

	活动
	时间
	促销活动
	活动细则

	减肥瘦身


	4、5全月
	健康瘦身，活力无限
	1、减肥瘦身产品重点陈列并做买赠活动，搭配宣传维生素类并做组合销售

由公司引进系列减肥产品，并做相应的活动，如碧生源减肥茶买二赠一等。

2、在门口体重称上设立体重指数(BMI)测量器,吸引顾客前来计算体重是否正常.前来参与测重的顾客凭有效身份证件既可获得小礼品一份。

减肥茶：每天限发30份，发放时间45天共计需要1350份。

	防治呼吸系统疾病及皮肤病
	4、5全月
	春光无限好，感冒过敏别骚扰
	设立呼吸系统及感冒药陈列专区，其中选择部分产品打折优惠；慢性咽炎类按疗程购买可享受更多价格优惠。
设立皮肤外用药专区，其中选择部份产品打折优惠

3、设立增强免疫力品种的陈列专区，与呼吸系统或皮肤用药做组合销售

	会员活动
	截止5月31日前 
	固定政策
	1、消费积分及返券：固定政策，同时享受正在执行的促销优惠政策。

	招商活动
	4、5全月
	针对性厂家招商
	与季节及活动主题一致的产品集中陈列，重点陈列


七、促销商品：
减肥用药、美容养颜类产品、皮肤病用药、呼吸系统及感冒用药

	活动
	时间
	促销活动
	选择商品小品类
	选择商品主要品种(以下产品仅为考虑品种，很多品种不是很齐，如减肥类产品，希望公司考虑引进；还有价格问题，请公司酌情考虑）

	防治春季多发疾病
	4、5月
	春光无限好，感冒过敏别骚
	感冒类

呼吸系统类

皮肤外用类
	260  感康 （特价）
1223 感冒灵（特价）

46760 太极氨酚烷胺胶囊（特价）

90611 太极清喉咽颗粒（疗程购买更划算）

82219 盐酸特比茶芬凝胶 （ 买二支省X元，买5支省X元）

67091 皮康王 （特价）

43012 息斯敏牌氯雷他定片（特价）

43233  氯雷他定胶囊 （买二盒省X元）
足光散：买五盒省X元
氨酚伪麻那敏片+维生素C，原价X元，活动价X元,省X元。

复方氨酚烷胺胶囊+倍健维生素C,原价X元，现价X元.

	减肥瘦身类
	4、5月
	健康瘦身，活力无限
	减肥产品

维生素类
	74651碧生源肠润茶：买二赠一（赠品装）

94655碧生源减肥茶

买任意一款减肥产品搭配购买下列产品即可享受以下优惠，买得多省得多！

千林多种维生素：买一瓶省X元(原价X元)

汤臣倍健螺旋藻：买一瓶子省X元(原价X元)

	会员活动
	5月31日止
	固定政策
	
	


八、门店实操：

1、4月8—10日：门店组织学习活动方案，店长培训产品知识，培训效果例入活动考核内容。

2、4月11日至4月15日：门店组织发放DM单至辐射区域，并宣传所参加的活动主题。

3、陈列

春光无限好，感冒过敏别骚扰

呼吸系统用药及皮肤病用药集中陈列。

部份品种做特价销售。

健康瘦身，活力无限
减肥瘦身品种及美容养颜产品集中陈列（4月13日完成，按公司示意图陈列）

体重称放在大门显眼处，体重指数测量器安装在体重称上，并张贴POP：知道自己的美容体重吗？想做标准美人吗？请至店内咨询！ 

前来参加称重的顾客可领取小礼品一份，每天限发50份，发放时间4月15日至5月20日。

为顾客计算标准的美容体重，并根据计算结果为顾客提供美容瘦身咨询，利用专业知识和奖励吸引顾客，按疗程用药。按疗程购买的顾客不仅可享受更多优惠价格，可以享有退货保障。计算达到标准体重的用药时间和用药量，提倡顾客疗程用药，搭配用药。
备注：标准体重计算公示：身高（米）×身高（米）×22；体格指数（BMI）=体重（公斤）÷身高（米）÷身高（米）， 体格指数标准值为22，小于18为瘦，18—23为正常，23—25略胖，大于25为肥胖。为确保您的身体健康，请您密切关注你的腰臀比例，既使您的体重非常标准，如果腰臀比例不合适，也会严重影响您的健康，因为集中在腹部的脂肪对健康的危害，比分布在四肢、臀部、胸背部都大得多。腰臀比例的标准，世界通用的是：腰围（厘米）÷臀围（厘米），女性小于0.85，男士小于0.9。

温馨提示：为促进您的健康瘦身计划尽快成功，请您尽量按疗程用药，搭配用药，疗程购买可享受更多优惠，且享有退货保障。

针对体重超标但减肥意愿不强烈的顾客：讲解肥胖对身体及生活的危害性，建立顾客减肥意识，宣传瘦身俱乐部的激励机制，让顾客有购买行动。

针对屡次减肥不成功的顾客：树立顾客减肥信心，培养顾客对美的正确审美观念。

针对体重标准但体形不标准的顾客，提意顾客健康减肥：运动+维生素食品+局部减肥

针对体重及体形都很标准的顾客，赞美顾客的好身材并提醒顾客如何保持，宣传美容养颜品种。

九、供应商赞助：

1．招商金额：  300元/家；

2．供应商数量：10家左右

十、招商商品：减肥品种三至五个，皮肤病外用及口服药三至五个，呼吸道用药三至五个，感冒用药三个。

十一、宣传方式：
1．DM单：印刷2500份

2．橱窗海报：门店腰线以下，根据门店橱窗长度制作

3．店内外气氛营造：体重称、POP等。

十二、促销预算：根据公司相关部门预算
