
光华店10月措施完成情况及11月计划
一：任务分解
	门店
	10月销售任务
	实际销售
	完成比例
	中药任务
	实际销售
	完成比例

	光华店
	35.5
	38.1
	107.3%
	11.2
	8.7
	77.7%


二：10月措施执行情况：
1、 10月策划一场广场活动，做好活动前期各项宣传工作，努力提升活动效应。

执行情况：本月认真执行了国庆及重阳节活动，活动前期对重点客户告知活动内容，活动期间对每位顾客进行活动宣传，活动期间销售增长1.65万, 增长比例49%

2、 做好换季产品的陈列，将当季产品陈列在显眼位置，促进销量提升。

执行情况：本月对季节产品进行了调整, 将冬季补益类产品陈列于花车及收银台, 促进了冬季热销产品的销售。
三：2013年11月任务
	门店
	11月销售任务
	中药任务
	集团任务

	光华店
	35.5万
	11.2万
	6.4万


四：11月措施：
1、 由于光华店贵细区域位置不够醒目，11月计划将畅销贵细药材陈列于中药划价区，方便顾客选购及划价员推荐。
2、 对公司重点品种天胶、美美、钙任务分配到人头，时时关注销售人员完成进度，全力完成单品任务。

