民丰西路店活动总结
活动性质：公司活动 口v   片区活动 口   其他              
活动时间： 2013.09.28—2013.09.30 、2013.09.16—2013.09.21
活动主题：    国庆节活动  、中秋活动                

主要活动内容：   国庆：全场满58元抽奖壹次，旅游套包推广，保健品第一瓶原价第二瓶五折      中秋：保健品汤臣倍健9折、千林买二赠一、自然之宝买一送一，医疗器械8.5折，组合套包
1、 数据分析

1、 国庆活动期间与上月同期数据对比（Eg：2013年8月28日~8.30日与2013年9月28日~9.30日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	563
	61.13
	34418.63
	10144.80
	29.48%
	32.98%

	上月同期数据
	413
	50.71
	20943.93
	6140.19
	29.32% 
	34.09%

	对比结果（%）
	（活动-上月）/上月*100%
36.32%
	 （活动-上月）/上月*100%
20.55%
	（活动-上月）/上月*100% 

64.34%
	（活动-上月）/上月*100%
65.22%
	活动-上月0.16%
	（活动-上月）/上月*100%
-3.26%


2、 中秋活动期间与上月同期数据对比（Eg：2013年8月16日~8.21日与2013年9月16日~9.21日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	886
	49.83
	44149.47
	13143.42
	29.77%
	31.59%

	上月同期数据
	891
	53.31
	47497.02
	12740.05
	26.82%
	33.20%

	对比结果（%）
	（活动-上月）/上月*100%
-0.56%
	 （活动-上月）/上月*100%

-6.53%
	（活动-上月）/上月*100% 

-7.05%
	（活动-上月）/上月*100% 

3.17%
	活动-上月
2.95% 
	（活动-上月）/上月*100%
-4.85%


3、 活动期间新增会员   0       人
2、 总结
1、 活动的亮点
1：可以增加一些流动顾客的消费。
    2：增加了老顾客的消费和对我公司的信任，有助于公司形象的提升。
2、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？
在活动的前几天我们都分别给我们店上的重点会员打电话，把我们的活动内容给顾客介绍，由于本月是消费的淡季，29号-5月1号社保停划，对我店的销售有很大的影响，导致本月活动销量比前一周只增加了6.34%。
在下次活动中，要提前做好准备工作，对顾客要购买我店有没有的货品，要积极说服顾客让他稍等，去给她们调拨。提高消费。

 活动过程中要，大大宣传活动，多写pop。不要错过每一个提高销量的机会。
