枣子巷中秋节活动总结

一、活动时间：9月16日至9月18日
活动门店：枣子巷店
二、总体活动销售数据对比：
1、8.16-18销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	11408.28
	246
	46.37
	3960
	34.71%
	

	平均数值
	3802.76
	82
	46.37
	1320
	34.71%
	


2、活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月16日
	3725.62
	85
	43.83
	1183.79
	31.77%
	-2.02%
	3.65%

	9月17日
	3678.64
	65
	56.59
	1161.31
	31.57%
	-3.26%
	-20.73%

	9月18日
	5190.88
	91
	57.04
	1603.58
	30.89%
	36.5%
	10.97%

	活动期间平均值
	4198.38
	80.33
	52.26
	1316.2
	31.35%
	10.40%
	-2.03%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8月日均销售金额（31天计）
	三天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	15
	-100%

	美美
	0
	0
	3.77
	-100%

	睡好片
	0
	0
	8.9
	-100%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	2
	27.2
	51.2
	-82.29%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	0

	赶黄草
	0
	0
	10.05
	-100%

	左旋肉碱
	1
	179
	5.48
	988.8%

	自然之宝
	13
	1673
	214.83
	159.58%


2、活动厂家销售：（无）
	厂家名称
	销售额
	7月日均销售额（31天计）
	两天平均销售额增长比例

	达因药业
	
	
	

	补肾益寿
	
	
	

	惠氏系列
	
	
	

	门店邀请厂家1
	
	
	


	门店邀请厂家2
	
	
	

	门店邀请厂家3
	
	
	


注：门店邀请厂家指各门店自行联系到现场支援的厂家，各门店均有不同，名称请自行修改！
3、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8月份中药日均销售
	增长比例

	9月16日
	660.62
	523.54
	26.18%

	9月17日
	823.69
	523.54
	57.33%

	9月18日
	662.32
	523.54
	26.5%

	活动期间平均值
	715.54
	523.54
	36.67%


注：1、无中药饮片8.8折或8.5折活动的门店不填。
2、中药饮片销售同样对比7月周末平均销售，有中药饮片促销活动的可除开。
5、 活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：
每个员工培训活动内容，活动当天每个进店和路过的顾客都积极宣传
店堂和店外的活动氛围打造
2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
由于前两天才刚做了狂欢节的活动，此次活动对顾客的吸引力不够大，而且也不能很充分的宣传（狂欢节保健品88折，中秋节买一送一）
3、各环节自查点评：
礼品：（无礼品发放）
货品：

由于刚做了狂欢节的活动，而且没有来货，所以货品上面有些不足
人员：

每个人员分工，各司其职，员工积极性很高
现场布置：

现场氛围浓厚，花车陈列，吸引力较大

宣传：
由于此次无dm单，宣传力度上不够
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）
（无）
