 大邑围城北路  店活动总结
活动性质：中秋活动 

活动时间：  2013年9月16日—21日                   

活动主题： 尽孝心，送健康                      

1、 主要活动内容：1.汤臣倍健9折、（有赠品门店折后满200送赠品装1瓶）自然之宝、佳汇泰、美澳健，买一送一（相当于5折）千林买二送一（相当于6.5折）；

2、 医疗器械全线8.5折；天胶买一送二（美美2盒）；补肾益寿买一送二（睡好片和补肾益寿（小））；

3、 番茄胶囊买一送一（拉斯维康保健品1瓶）：美美买七送八。
1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2013年8月16日~21日与2013年9月16日~21日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	122
	74.61
	9103.62
	2371.70
	26.05%
	61.48%

	上月同期数据
	45
	68.57
	6582.95
	1376.51
	20.91%
	55.23%

	对比结果（%）
	63.11%
	8.09%
	27.68%
	41.96%
	19.73%
	10.16%


2、 活动期间与活动前六天数据对比（活动前三天的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	122
	74.61
	9103.62
	2371.7
	26.05 %
	61.48%

	前三天数据
	125
	 59.46
	7432.86
	2130.67
	28.66%
	42.29%

	对比结果（%）
	-2.45%
	 20.30%
	18.35%
	10.16%
	-10.01%
	31.21%


3、 活动期间新增会员       4  人
2、 总结
1、 活动的亮点
保健品打折活动，对于长期服用保健品的顾客比较实惠，保健品销售比同期销售都有上升，所以毛利相对上升。
2、 让会员体会到了相当大的实惠，将非会员转为有效会员也比较成功.
3、 活动期间重点单品和套包销售不理想，只有补肾益寿胶囊销售了一盒，其他无销售。
4、 活动期销售未提升30%原因分析？下次的活动中如何达到要求？
（1） 单店活动刚做完，就接着做中秋活动，期间大多会员已经销售了，活动太频繁。
（2） 流动人口少，固定客源有限

（3） 坚持做好会员的维护，努力增加新的会员
（4） 抓住进店的每一位顾客，努力提高客单价，提高服务质量。

