       黄金    店国庆活动总结

一、活动时间： 2013年9 月 28 日至  9月 30 日
活动门店：黄金
二、总体活动销售数据对比：
1、8.28-8.30销售数据样本

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	合计
	4472.98
	93
	48.1
	1541.6
	32.2%
	

	平均数值
	1491.00
	31
	48.1
	513.9
	32.2%
	


2、国庆活动销售数据

	活动日期
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9月28日
	3442.84
	66
	52.2
	1182.1
	34.33%
	56.7%
	53%

	9月29日
	1927.22
	39
	49.4
	648.6
	33.65%
	22.6%
	20.5%

	9月30日
	3053.66
	47
	64.9
	927.7
	30.38%
	51.2%
	34.04%

	活动期间平均数值
	2807.9
	50.7
	55.4
	919.5
	32.8%
	46.9%
	38.9%


二、支线活动销售统计

1、买赠单品销售数据：
	品名
	数量
	销售金额
	8.28-30销售金额（31天计）
	活动三天平均销售增长比例

	天胶
	0
	0
	465
	100%

	美美
	0
	0
	0
	0%

	睡好片
	2
	64
	0
	100%

	番茄胶囊
	0
	0
	0
	0

	复方熊胆薄荷含片
	15
	149.6
	54.4
	63.6%

	道源堂系列
	0
	0
	0
	0

	赶黄草
	0
	0
	0
	0

	左旋肉碱
	0
	0
	358
	-100%

	自然之宝
	1
	159
	358
	-55.5%


2、中药饮片销售：
	活动日期
	中药销售
	8.28-30中药日均销售
	增长比例

	9月28日-30
	243.19
	244.23
	-0.004%

	活动期间平均值
	81.1
	81.4
	0.004%


5、 活动总结

1、优点（以后活动可进行复制）：
A.活动之前大家都积极学习活动内容
B.人员销售激情较高

C.活动前门店准备较充分，比如店堂气球的布置和爆炸花，使顾客进门就能感受到强烈的活动氛围
2、 不足（准备不充分，需要改进的地方）：
活动期间比平时人流大人员在销售过程中没有很好的抓到主次
自然之宝由于备货不足品种不全导致销售负增长
3、各环节自查点评：
礼品：现金券使用35张
货品：除部分品种（自然之宝）其他药品及集团品种备货充足
人员：人员分工合理，大家团结合作
现场布置：气球、爆炸签，货品摆放整齐
宣传：重点会员门店电话通知、短信问候
六、剩余礼品统计（见附件，填附表）剩余65张现金券
