
新津片中秋、国庆活动总结
一、总体活动销售数据对比：

1、8月销售数据

	活动日期
	门店
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	备注

	8.16-8.18
	五津店
	11752.83
	198
	59.36
	3350.9
	28.51%
	

	
	邓双
	8960.04
	216
	41.48
	2345.42
	26.17%
	

	
	正东
	4569.16
	87
	52.52
	1275.52
	27.91%
	

	
	外西
	2653.97
	57
	46.56
	847.3
	31.92%
	

	
	兴义
	2272.76
	59
	38.52
	644.2
	28.34%
	

	
	合计
	30208.76
	617
	48.96
	8463.42
	28.02%
	

	8.28-8.30
	五津店
	12993.43
	238
	54.59
	3680.24
	28.32%
	

	
	邓双
	9409.9
	237
	39.7
	2722.26
	28.92%
	

	
	正东
	3989.53
	81
	49.25
	1168.62
	29.29%
	

	
	外西
	2716.92
	56
	48.52
	745.1
	27.42%
	

	
	兴义
	2103.27
	61
	34.48
	576.66
	27.41%
	

	
	合计
	31213.09
	673
	46.38
	8892.88
	28.49%
	


2、中秋、国庆活动销售数据

	活动日期
	门店
	销售
	笔数
	客单价
	毛利
	毛利率
	销售增长比例
	笔数增长比例

	9.16-9.18
	五津店
	13974.64
	243
	57.51
	4525.19
	32.38%
	18.9%
	22.7%

	
	邓双
	12778.11
	254
	50.31
	3805.8
	29.78%
	42.6%
	17.5%

	
	正东
	6777.69
	88
	77.02
	1965.92
	29%
	48.3%
	1.1%

	
	外西
	3666.05
	65
	56.4
	1115.54
	30.81%
	38.1%
	14%

	
	兴义
	4490.5
	74
	60.68
	1432.77
	31.9%
	97.6%
	25.4%

	
	合计
	41686.99
	724
	57.58
	12845.2
	30.81%
	37.9%
	17.3%

	9.28-9.30
	五津店
	15780.76
	229
	68.91
	4679.6
	29.65%
	21.4%
	-3.7%

	
	邓双
	51475.12（3864）
	657（117）
	78.35（33）
	15528.2（999）
	30.16%（25%
	447%
	177%

	
	正东
	7304.28
	93
	78.54
	2105.8
	28.8%
	83.1%
	14.8%

	
	外西
	3715.3
	75
	49.54
	1201.56
	32.34%
	36.7%
	33.9%

	
	兴义
	2872.4
	55
	52.23
	1219.7
	42.46%
	36.5%
	-9.8%

	
	合计
	81147.88（33535）
	1109（569）
	73.17
	24734.9
	30.48%
	159.9%
	64.7%


从以上数据可以看出：中秋节活动9.16-9.18本片区销售比例增长17.3%，其中，销售增长比例依次排序：兴义、正东、邓双、外西、五津西路，五津西路店增长不明显。

国庆节活动数据：片区C类门店在本次活动中均达到20%以上，五津西路店在活动期间销售达到21.4%。
1、买赠单品销售数据（中秋节）：

补肾益寿：11瓶、天胶：5盒、美美：48盒   太极钙：2
保健品销售：4423、 器械类：482
2.国庆节销售数据:
   保健品销售：8728元（包括邓双活动数据）
送券情况：五津西路送出92张，剩余8张，正东：送60剩余40、兴义：送21张剩余9张，外西：送15张，剩余25张，邓双：送6张剩余54张

     新津片区，在国庆活动期间共送出194张。
活动期间会员消费情况：

8.16-8.18：总销售30208元，其中，会员消费金额6963元，销售笔数159笔，会员占比23%

8.28-8.29：总销售31213元，其中，会员消费金额10279元，销售笔数199笔，会员消费占比：32.9%
9.16-9.18：总销售41686元，其中，会员消费金额16146元，销售笔数230笔，会员消费占比：38.7%
9.28-9.30：总销售81147元，其中，会员消费金额19859元，销售笔数245笔，会员消费占比：24.5
从以上数据分析:中秋节活动与同期数据相比会员消费金额增长131%，销售笔数增长44.6%，会员总的消费占比与同期相比有所增长。
               国庆节活动与同期数据相比会员销售金额增长93.1%，销售笔数增长6.5%，会员总的消费占比与同期相比有所下降，其原因，邓双店2天广场活动，大多会员消费时，没有输入会员卡号，故会员消费占比下降。
二、9月销售措施落实情况:

1.9.7-9.8邓双店、兴义由于之前社保停卡影响，恢复刷卡后在9.7-9.8号对两个门店进行单店活动，活动期间销售金额13729元，毛利 3827元，毛利率27.9%，与同期数据相比销售增长143%.

2.各个门店，现已将门店任务分配到人头，把每天的销售上墙，大家形成了一种你追我赶，调动了员工的积极性。

3.新员工的销售进度逐一落实到位，随时进行抽查。

4．正东街进行初秋狂欢节活动，2天销售10819元，完成了预计销售目标。
三、10月计划：
 1.预计在10.26-27兴义店做2天广场活动，此次活动主要是在当地打响药房的知名度，好多当地的顾客，不还不知道我们药店的存在。
2.预计在10月20-10月25外西街店，进行单店活动方案，此次活动期间预计增长15%。
3.从10.7号开始，从兴义店将实习生轮流调入五津西路店学习，并按照新员工指引标准，每天对10给品种卖点的掌握度，一周完后，进行考试。
四、需要公司解决的问题：

片区引阳索10盒都是近效期，比较贵对于小门店来讲，确实卖不出去，希望公司能给予解决？
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