新津邓双店2012年数据及2013年增量措施
一、 2012年销售数据情况：
	　
	总销售（万）
	总毛利（万）

	任务
	75
	26

	实际销售
	90.49
	31.86

	完成率
	120.65%
	122.55%


二、 2013年增量措施：
1.确定年总销售任务后，将任务分解到每月，每周，每天，落实到每个员工销售头上，全员共同努力完成任务。

2.做好每月社区活动及公司活动，力争达到活动最佳效果。

3.做好会员发展与维护工作，新会员发展人群定位于小区有社保卡销售人群及经济力能较好的人群，确保会员的有效率；在发展新会员的同时，保证老会员的忠实信誉度，定期做好回访工作。

4.做好门店日常管理工作，保证货品的种类及所需数量的齐备，尤其是重点品种及任务品种（美美，天胶，补肾益寿等）的销售情况，随时进行关注。
