新津邓双店1月活动情况分析

	日期
	总销售
	比数
	客单价
	日均
	5%增长金额
	30%增长金额

	11.8-11.14
	21983
	510
	43.1
	3140.4
	3297.45
	4286.685

	12.21-1.13
	72893.6
	1604
	45.44
	3037.23
	　
	　

	1.1-1.3
	6725.24
	164
	41
	2241.75
	　
	　

	除1.1-1.3增长率
	66168.36
	1440
	45.95
	3150.87
	　
	　

	
	　
	　
	　
	0.33%
	　
	　


1． 本次活动效果未取得明显增长，与活动前期对比数据刚刚持平。未达到公司制定的最低增长5%的标准，只增长了0.33%。
2． 活动期间单品考核任务完成。
32阿胶销售1盒

套包销售1套

95937温灸纯艾条销售4盒

3． 下半场活动增量措施：

1.做好1月19-20日公司大型活动的前期准备工作，提前宣传，POP书写，货品备货充足，争取一鸣惊人，取得好成绩。
2. 加大活动宣传，做到进店的每位顾客都要宣传到活动内容，没有会员卡的可以满58元就当场免费办理，享受活动政策。

3.销售中多运用联合用药搭配销售和疗程用药销售，提高客单价。

4.加大美美的销售，多采取疗程销售，提高销售的同时，也能完成美美任务。

5.在活动期间多搭配保健品销售，才能更好的提高客单价，提升销售金额

6.加大健康养生的宣传，温灸治疗预防的运用，提高销售

7.随时关注任务考核品种销售情况，保证任务品种完成任务。

                                                              郑红艳
                                                          2013年1月14日

