      观音桥店2012年8月工作总结和9月工作计划

           第一部分工作总结

一：门店任务完成情况：（单位：万元） 

	月份
	总销售计划指标
	总销售实际完成
	中药计划指标
	中药实际完成
	集团计划任务
	集团实际完成
	新增会员人数
	会员消费占比

	7月
	2.8
	2.5
	0.3
	0.0108
	0.42
	0.4731
	34
	26.86%

	8月
	3.2
	2.6
	0.3
	0.0094
	0.44

	0.5466
	31
	24.98%

	增减
	0.4
	0.1
	0
	-0.0014
	
	0.0735
	-3
	-1.88%


二：8月动销品种和不动销品种的分析总结：

动销：t类品种的销售和以前D类不动销品种的销售。
不动销：心脑血管还有保健品的销售。
 三：8月销售增长的亮点总结：

1.全天开门对门店的销售有一定的提升。
2.加大对D类品种的销售顾客对门店的认可度。
第二部分工作计划

一、门店计划指标： 

	门店
	总销售计划指标
	总销售实际完成
	中药计划指标
	中药实际完成
	集团计划任务
	集团实际完成
	新增会员人数
	会员消费占比

	观影桥

	3.7
	
	0.3
	
	
	
	50
	30%


二、9月增量措施：

1.加大会员的办理力度，增加会员的消费。
2加大D类和t类ABC类的搭配销售，连带销售。

3加大不动销品种的销售和效期品种的预防和销售。

三、需解决的问题：

由于门店的效期品种过多，一个是自我加大力度销售 二个希望片区相互协调。

