         西部    店活动总结
活动性质：公司活动 口   片区活动 口   其他               
活动时间： 2012年8月10日—8月19日                      

活动主题：                     

主要活动内容：        蜂蜜赠送活动                                        

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年8月10日~19日与2012年7月10日~19日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	986
	113.32
	111740.81
	27750.27
	24.9%
	61.3%

	上月同期数据
	1099
	93.24
	102472.96
	25860.59
	25.23%
	57.3%

	对比结果（%）
	-11%
	17.7%
	8.3%
	6.8%
	-1.3%
	6.5%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：8月10日开始活动，活动时间为1
0天，那就应从7月31日到8月9日）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	986
	113.32
	111740.81
	27750.27
	24.9
	61.3%

	上月同期数据
	1034
	83.72
	86568.74
	19865.13
	22.9%
	52.9%

	对比结果（%）
	-4.8%
	26%
	22.5%
	28.4%
	8%
	13.7%


3、 活动期间新增会员    96   人
4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	蜂蜜体验装
	蜂蜜便携装
	270g瓶装
	

	送出数量
	59
	44盒
	122瓶
	

	剩余数量
	
	36盒
	10瓶
	


2、 总结
1、 活动的亮点
客单价提升幅度较大，全店人员尽量首推荐满138元送270g蜂蜜此档次。在收银台时，根据前来结账的顾客，有选择的提示活动内容，例如40元左右，首先告诉其满88送38元蜂蜜，而不是先宣传满58元送袋装的档次。
2、 将非会员转为有效会员的成功经验

宣传会员权益，针对愿意马上办卡的顾客立即积分，并当时就积分抵现，在会员卡上张贴会员日的时间以及本店电话，提醒顾客记不到会员日或者有疑问的时候，就看会员卡上贴的卡贴。
3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

